Elecciones Presidenciales 2019:

Monitoreo al Gasto de
Propaganda Electoral.

CENTRO DE MONITOREO DE TRANSPARENCIA Y DEMOCRACIA DE ACCION CIUDADANA.,

07 DE DICIEMBRE DE 2018.
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Monitoreo de Medios:

- Monitoreo Tecnoldgico de Medios SA desarrolld una
plataforma tecnoldgica que permite monitorear el 100% del
tiempo en Tv, Radio, Tv Cable:

- La plataforma se aplica a la auditoria de medios a fin de comprobar
transmision de pauta, soporte de facturacion y rendicion de cuentas.

- Opera en 9 paises y desde 2011 en Guatemala.

- La plataforma monitorea la pauta de spots comerciales, pauta electoral,
y transmisiones de musica para las empresas discograficas, y asociaciones
de autores e interpretes.
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Sistema de Monitoreo:

- En cada plaza a monitorear, se coloca una estacion de “escucha”
(hardware = cajas de sinfonia y captfura de senal).

- El sistema graba toda la tfransmisidn de cada medio monitoreado, la
digitaliza, comprime y envia por Internet al centro de procesamiento
Monitec en Costa Rica.

- En el centro de procesamiento, nuestra plataforma hace la busqueda de
los spots contenidos entre toda la programacion (stream) de cada medio.

- Para que el sistema realice la busqueda, debe tener una copia digital del
spot a buscar. En El Salvador se obtienen a fravés de la empresa de
monitoreo Publisearch, quien diariacmente entrega una copia fisica de
cada spot de TV y Radio.
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Sistema de Monitoreo:

- El sistema realiza la grabacion del medio, procesamiento, deteccion e
identificacion de spots, y armado de base de datos de resultados en forma
automatica y autdbnoma; no existe infervencion humana en fodo el
proceso que pueda alterar los datos o resultados.

- El sistema reporta solo aguellos spots que fueron detectados, indicando el
nombre del spot, partido politico, medio en que se detectod la fransmision,
la fecha/hora/minuto/segundo en que se detectd, y la duracion del spot
en segundos.

- Manualmente se agrega la tarifa correspondiente al spot detectado.
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Proceso de Monitoreo de Radio, TV:
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Monitoreo Exterior:

- Vallas: Estas se confratan a base mensual. Se contrata la valla por espacio de 30
dias y los materiales o campana que se anuncian en la valla depende de cada
anunciante. Normalmente se pone un anuncio y se mantiene sin cambio durante el
mes, aungque hay anunciantes que cambian la propaganda cada 15 dias.

- Mupis: Este medio se contrata por periodos catorcenales. Si bien los materiales
publicitarios pueden ser cambiados cada semana, el periodo contratado es de 14
dias.

- Metodologia: Se realizan dos levantamientos por mes, sobre rutas predefinidas de
alto trafico. Se hacen recorridos de inspeccion durante los cuales se documenta la
cantidad de medios utilizados que se van encontrando durante el recorrido, y se les
toma fotografia para documentar la publicacion. En el caso de pantallas
electronicas, el personal de monitoreo observa y documenta los cortes comerciales
de cada pantalla. Estos cortes comerciales son definidos y se repiten iguales
durante el dia, y cada dia que dura el contrato.
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Monitoreo Exterior (algunas arterias monitoreadas):

El monitoreo se realiza en las 21 calles y avenidas mas transitadas del area metropolitana:

Panamericana

Autopista Aeropuerto
Paseo Gral. Escalén
Alameda Roosevelt
Alameda Manuel Ennigue Araujo
Ay, Masferrer

Calle El Mirador

Bulevar Los Héroes
Bulevar Constitucion
Bulevar del Ejército
Bulevar Monseficr Romero
Bulevar Santa Elena

San Benito

75 av. Morte

Bulevar Los Proceres

A, Jeruzalén

Bulevar Arturo Castellanos.
Calle Chiltiupan

Alameda Juan Pablo 11
Calle El Pedregal

49 av. Sur
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Limitaciones del Sistema de Monitoreo:

- Se calcula que el grado de acierto de deteccidon de spofts es del
96% del tiempo monitoreado. El sistema monitorea 24 horas al diq,

365 dias al ano.

- Las situaciones que afectan el grado de acierto son |las siguientes:

- Interrupciones en la tfransmision del medio culpa del propio medio
(falta de energia, caida de torres, pérdida de enlace, etc.)

- Condiciones climatologicas (fuertes lluvias, vientos, destellos
solares) que afectan o distorsionan las ondas hertzianas.

- Caidas del sistema por falta de energia o internet.
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Impacto de la labor de Monitec:

- La labor de Monitec monitoreando gasto de campana
electoral en Guatemala implicd que, después de 2 anos de
Investigaciones, las autoridades judiciales del MP y Cicig
presentaron denuncias contra secretarios generales de
parfidos Patriota, Lider, UNE, EPG, y FCN Nacion, diputados, un
presidente en funciones, y 9 industriales por delitos de
financiamiento electoral ilicito.

- Ver documento anexo a la presentacion para mayor
informacion.
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Aclaraciones Necesarias:

- Para evaluar el costo de los anuncios pautados de cada candidato se esta
utilizando la tarifa plena proporcionada por cada medio de comunicacion.

- La propaganda detectada por cada candidato es asignada al partido o
partidos en los cuales estd inscrita la persona para competir por el cargo.

- En esta ocasion, se han tomado en consideracion los mensajes publicados
por el Gobierno de El Salvador; debido a que buscan influir en la decision
electoral.

- En este reporte se dan a conocer los datos del gasto en propaganda
electoral del mes de noviembre, pero se agregan datos del mes de octubre
para tener un consolidado.

- Los resultados son presentados de manera alfabética segun cada partido.
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Gasto en Propaganda Electoral:
ARENA, DS, FMLN, GANA, PCN, PDC, VAMOS.
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Ficha Tecnica:

- Medios monitoreados:

- Prensa Escrita: 6

- Radio: 31

- Television: 10 canales nacionales/ 14 canales de cable.

- Exterior: 591 (Vallas carreteras, Vallas electronicas, Mupis, Pasarelas).

- Fecha:
- Del 02 de octubre hasta el 30 de noviembre de 2018.
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Gasto en Propaganda Electoral en prensa, radio,
television, exterior (noviembre 2018)

CANDIDATOS PRESIDENCIALES:
GASTO EN PRENSA, RADIO, TV, EXTERIOR (NOVIEMBRE 2018)

Prensa, $126,089.85, 2%

Radio,
$430,833.32, 6%

Exterior,
$601,475.00, 8%

Television ,
$6,169,778.00, 84%

Total:
$7,328,176.17

Fuente: elaboracion propia con base datos de Monitec y Publisearch.
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Gasto en Propaganda Electoral en prensa, radio,
television y exterior, (noviembre 2018)

GASTO EN PROPAGANDA ELECTORAL EN PRENSA, RADIO,
TELEVISION Y EXTERIOR PARA LA CAMPANA DEL
CANDIDATO PRESIDENCIAL
(NOVIEMBRE 2018)

NAYIB BUKELE neeesssse—— {2 923,4677.83
CARLOS CALLEJA S (2 279,372.98
HUGO MARTINEZ m— 2 084,500.36

JOSUE ALVARADO 1 $40,625.00

Fuente: elaboracion propia con base datos de Monitec y Publisearch.
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Gasto en Propaganda Electoral en prensa, radio,
television y exterior (octubre - noviembre 2018)

GASTO EN PROPAGANDA ELECTORAL EN PRENSA, RADIO,
TELEVISION Y EXTERIOR (OCTUBRE - NOVIEMBRE 2018)

Octubre,

Noviembre , $5,319,396.40, 42%

$7,328,176.17, 58%

Total:
$12,647,572.56

Fuente: elaboracion propia con base datos de Monitec y Publisearch.
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Gasto en Propaganda Electoral en prensa, radio,
television y exterior, (octubre - noviembre 2018)

GASTO EN PROPAGANDA ELECTORAL EN PRENSA, RADIO,
TELEVISION Y EXTERIOR (OCT - NOV 2018)

$4,941,655.29

$4,172,738.75
$3,450,953.52
$82,225.00 I

JOSUE ALVARADO HUGO MARTINEZ CARLOS CALLEJA NAYIB BUKELE

Fuente: elaboracidn propia con base datos de Monitec y Publisearch.
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NUmero de veces que se emitieron los mensajes de los Candidatos a
la Presidencia, por medio de comunicacion (noviembre 2018)

NUMERO DE MENSAJES EMITIDOS POR MEDIO DE
COMUNICACION (NOVIEMBRE 2018)

s Prensa, 50, 0%

Exterior, 656, 2%

Television,
10801, 25%
Radio,
31264, 73%

Total:
42,771 veces

Fuente: elaboracion propia con base datos de Monitec y Publisearch.
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NUmero de veces que se emitieron los mensajes de los
Candidatos a la Presidencia, noviembre 2018

NUMERO DE VECES QUE SE EMITIERON LOS MENSAJES DE LOS
CANDIDATOS PRESIDENCIALES (NOVIEMBRE 2018)
14000
12000
10000
8000
6000
4000
2000
0 Carlos Calleja Hugo Iv\or’rl'n_ez Nayib Bukele Josué Alvarado
m Prensa 3 47 0 0
B Radio 9519 8947 12798 0
W Television 4881 2338 3569 13
m Exterior 345 229 63 19

Fuente: elaboracion propia con base datos de Monitec y Publisearch.
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Candidatos Presidenciales:
Vallas publicitarias detectadas en noviembre 2018
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Residencial Nievo
Cuscatlan Google My Maps
Fuente: Monitec.
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Candidatos Presidenciales:
Vallas publ__ici’rorios detectadas en noviembre 2018 (Ejemplos)
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Propaganda en favor de
Formula Presidencial:
Carlos Calleja y Carmen Aida Lazo
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Carlos Calleja: gasto en propaganda electoral emitida en
porensa, radio, television y exterior (noviemtbre 2018)

CARLOS CALLLEJA: GASTO EN PROPAGANDA ELECTORAL
(PRENSA, RADIO, TV, EXTERIOR) (NOVIEMBRE 2018)

Prensaq,
Exterior, $486.00, 0% Radio,
$260,520.00, 11% ———, $114,547.08, 5%

Television ,
$1,903,819.90, 84%

Total:
$2,279,372.98

Fuente: elaboracion propia con base datos de Monitec y Publisearch.
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Carlos Calleja: evolucion del gasto en prensa, radio,
television y exterior (octubre — noviembre 2018)

CARLOS CALLEJA: GASTO EN PROPAGANDA
ELECTORAL EN PRENSA, RADIO, TV, EXTERIOR
(OCT - NOV 2018)

$4,172,738.75
$1,893,365.78 $2,279,372.98
OCTUBRE NOVIEMBRE TOTAL

Fuente: elaboracion propia con base datos de Monitec y Publisearch.
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Carlos Calleja: numero de veces que se emitieron los mensajes
por medio de comunicacion (noviembre 2018)

CARLOS CALLEJA: NUMERO DE VECES MENSAJES EMITIDOS
(PRENSA, RADIO, TV, EXTERIOR; NOV 2018)

Exterior, 345, 2%

Prensa, 3, 0%

Television , 4881, 33%

Radio, 9519, 65%

Total:
14,748 veces

Fuente: elaboracion propia con base datos de Monitec y Publisearch.
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Propaganda en favor de
Formula Presidencial:
Hugo Martinez y Karina Sosa




Hugo Martinez: gasto en propaganda electoral emitida en
prensa, radio, televisidon y exterior (noviembre 2018)

HUGO MARTINEZ: GASTO EN PROPAGANDA ELECTORAL
(PRENSA, RADIO, TELEVISION, EXTERIOR) (NOVIEMBRE 2018)

Prensa, $125,603.85, 6%

Exterior, - '
$234,935.00, 11% by — Radio,
$120,006.41, 6%

Television,

Total: $1,603,955.10, 77%

$2,084,500.36

Fuente: elaboracion propia con base datos de Monitec y Publisearch.
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FMLN: GASTO EN PROPAGANDA ELECTORAL
EN PRENSA, RADIO, TV, EXTERIOR (NOV 2018)

Prensa, $0.00,

Exterior, = 00 Radio,
$170,540.00, $66,606.20,
Television
rotal $1,024,535.50,
$1,261,681.70

Hugo Martinez: gasto en propaganda electoral emitida en
prensa, radio, televisidon y exterior (noviembre 2018)

GOBIERNO: GASTO EN PROPAGANDA
ELECTORAL EN PRENSA, RADIO, TV, EXTERIOR
(NOV 2018)

Prensa, $125,603.85,

Exterior, I |
$64,395.00, 8% Radio,
l / $53,400.21, 7%
Total: Television
$822,818.66 $579,419.60,

Fuente: elaboracion propia con base datos de Monitec y Publisearch.
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Hugo Martinez: evolucion del gasto en prensa, radio,
television y exterior (octubre — noviembre 2018)

HUGO MARTINEZ: GASTO EN PROPAGANDA
ELECTORAL EN PRENSA, RADIO, TV, EXTERIOR
(OCT - NOV 2018)*

$3,450,953.52
$2,084,500.36
$1,366,453.16
OCTUBRE NOVIEMBRE TOTAL

Fuente: elaboracion propia con base datos de Monitec y Publisearch.

*Nota: del total gastado en la campana a favor del candidato ($3,450,953.52), es importante indicar que el 61 %
($2,090,697.72) corresponden a campana emitida por el partido y el 39 % restante ($1,360,255.80) pertenecen a

publicidad emitida por el Gobierno.
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Hugo Martinez: nUmero de veces que se emitieron los mensajes
por medio de comunicacion (hoviembre 2018)

HUGO MARTINEZ: NUMERO DE VECES MENSAJES EMITIDOS
(PRENSA, RADIO, TV, EXTERIOR; NOV 2018)*

Prensa, 47, 1% Exterior, 229, 2%

Television , 2338, 20%

Radio, 8947, 77%

Total:
11,561 veces

Fuente: elaboracion propia con base datos de Monitec y Publisearch.

*Nota: del total de reproducciones de los mensajes (11,561 veces), es importante indicar que el 73 % (8,433 veces)
corresponden a campana emitida por el partido y el 27 % restante (3,128 veces) pertenecen a publicidad emitida
por el Gobierno.
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Propaganda en favor de
Formula Presidencial:
Nayib Bukele y Félix Ulloo




Nayilb Bukele: gasto en propaganda electoral emifida en
prensa, radio, television y exterior (noviembre 2018)

NAYIB BUKELE: GASTO EN PROPAGANDA ELECTORAL
(PRENSA, RADIO, TV, EXTERIOR) (NOVIEMBRE 2018)

Prensq, $O 00, 0% Radio,

Exterior, | $196,279.83, 7%

$69.020.00, 2%

Television ,
$2,658,378.00, 21%

Total:
$2,923,677.83

Fuente: elaboracion propia con base datos de Monitec y Publisearch.
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Nayib Bukele: evolucion del gasto en prensa, radio, television
y exterior (octubre —noviembre 2018)

NAYIB BUKELE: GASTO EN PROPAGANDA
ELECTORAL EN PRENSA, RADIO, TV, EXTERIOR
(OCT - NOV 2018)

$4,941,655.29
$2,923,677.83
$2,017,977 .46
OCTUBRE NOVIEMBRE TOTAL

Fuente: elaboracion propia con base datos de Monitec y Publisearch.
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Nayib Bukele: nUmero de veces que se emitieron 1os
mensajes por medio de comunicacion (noviembre 2018)

NAYIB BUKELE: NUMERO DE VECES MENSAJES EMITIDOS
(PRENSA, RADIO, TV, EXTERIOR; NOV 2018)

Exterior, 63, 0% Prensa, 0, 0%

Television , 3569, 22%

Radio, 12798, 78%

Total:
16,430 veces

Fuente: elaboracion propia con base datos de Monitec y Publisearch.
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Propaganda en favor de
Formula Presidencial:
Josueé Alvarado y Roberto Rivera Ocampo
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v/

VAMOS

Josué Alvarado: gasto en propaganda electoral emitida en
prensa, radio, television y exterior (noviembre 2018)

JOSUE ALVARADO: GASTO EN PROPAGANDA ELECTORAL
(PRENSA, RADIO, TV, EXTERIOR)
(NOVIEMBRE 2018)

Prensa, $0.00, 0%

Radio, $0.00, 0% Television ,

$3.,625.00, 9%

Exterior,
$37,000.00, 21%

Total:
$40,625.00

Fuente: elaboracion propia con base datos de Monitec y Publisearch.
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Josué Alvarado: evolucidon del gasto en prensa, radio,
television y exterior (octubre — noviembre 2018)

JOSUE ALVARADO: GASTO EN PROPAGANDA
ELECTORAL EN PRENSA, RADIO, TV, EXTERIOR
(OCT - NOV 2018)

$82,225.00

$41,600.00 $40,625.00
OCTUBRE NOVIEMBRE TOTAL

Fuente: elaboracion propia con base datos de Monitec y Publisearch.
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Josué Alvarado: numero de veces que se emitieron |0s
mensajes por medio de comunicacion (noviembre 2018)

JOSUE ALVARADO: NUMERO DE VECES MENSAJES EMITIDOS
(PRENSA, RADIO, TV, EXTERIOR; NOV 2018)

Radio, 0, 0% - Prensa, 0, 0%

Television, 13, 41%

Exterior, 19, 59%

Total:
32 veces

Fuente: elaboracion propia con base datos de Monitec y Publisearch.
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Tiempo aire de transmision de los mensajes publicados en
Radio y Television (Dias), noviembre 2018

Noviembre

Radio | Television Total

11.13 5.283 16.42

=

Fuente: elaboracion propia con base datos de Monitec y Publisearch.
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Tiempo aire de tfransmisidon de los mensajes
oublicados en Radio y Television, noviembre 2018

TIEMPO AIRE DE TRANSMISION DE LOS MENSAJES
PUBLICADOS EN RADIO Y TELEVISION (DIAS)
(NOVIEMBRE 2018)

8
/
é
2 y
= 3
2
0 Carlos Hugo Nayib Josué
Calleja Martinez Bukele Alvarado
B Noviembre Radio 2.98 2.91 5.24 0
B Noviembre Television 1.74 1.3 2.24 0.003
® Noviembre Total 4.72 4.21 7.48 0.003

Fuente: elaboracion propia con base datos de Monitec y Publisearch.
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Campana Negativa




Frente Femenino Salvadoreno: gasto en propaganda
electoral en televisidon (noviembre 2018)

$250,000.00
$200,000.00
$150,000.00
$100,000.00

$50,000.00

$0.00

m Noviembre

FRENTE FEMENINO SALVADORENO:
GASTO EN TELEVISION (NOVIEMBRE 2018)*

Television Exterior
$235,146.70 $0.00

Prensa Radio
$0.00 $0.00

‘o) FRENTE
3 FENENINO
AL SALUADORENO

564 mensajes detectados

en Television desde el 19

hasta el 30 de Noviembre
de 2018.

Fuente: elaboracion propia con base datos de Monitec y Publisearch.

Nota: este mismo mensaje fue firmado en las primeras ocasiones por el Sector Femenino del Partido Arena.
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Conceptos utillizados en la
Propaganda Electoral




Formula Presidencial:
Carlos Calleja y Carmen Aida Lazo
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Formula Presidencial:
Hugo Martinez y Karina Sosqﬁ
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FOormula Presidencial:
Nayib Bukele y Félix Ulloa
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Formula Presidencial:
Josué Alvarado y Roberto Riverao
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Fuente: elaboracion propia.



Muestra de la propaganda electoral de los
Candidatos a la Presidencia y propaganda afin

TRABAJO.




Aclaracion Necesaria:

Candidato: Carlos Calleja Candidato: Nayib Bukele

- 1,880 spots de 30 segundos antes de las 6 - 1,978 spots antes de las 6 p.m. (Television)

p.m. (Television) . .
- 1,591 spots en horarios premium. (TV)

- 1,533 spots en horarios premium. (TV)
- 0 spots en canales de cable.

- 1,367 spots en canales de cable (monto

promedio de cada spot de $ 150.70). - Costo promedio por segundo: $ 13.75.

. Costo promedio por segundo: $ 12.47. - 3,221 minutos comprados.

- 2,405 minutos comprados.

sPor qué si Nayib Bukele tiene menos anuncios
pautados en television fiene un gasto mayor?
El énfasis debe ser no en el nUmero de spots
publicados, sino en los segundos y minutos
comprados por cada partido politico,
y el horario fransmitido. ) Y —

TRANSPARENCIA Y DEMOCRACIA




Elecciones Presidenciales 2019:

Monitoreo al Gasto de
Propaganda Electoral.

CENTRO DE MONITOREO DE TRANSPARENCIA Y DEMOCRACIA DE ACCION CIUDADANA.,

07 DE DICIEMBRE DE 2018.

Accion
Ciudadana




