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e Accion Ciudadana ha analizado el valor de la propaganda electoral desde el ano 2018. El monitoreo de la eleccion 2024 se
constituye como el cuarto seguimiento que realiza la organizacion para fiscalizar el financiamiento de l|los partidos politicos,
determinar gastos no reportados y evidenciar hasta posibles indicios de financiamiento ilegal. Ademas de estimar el valor de la
propaganda pautada por los actores politicos, el monitoreo permite verificar el tipo de oferta electoral que se presenta a la
ciudadania.

e Debido al alcance del monitoreo, este no solamente ayuda a transparentar la publicidad de los partidos y sus candidaturas, sino
también los mensajes firmados por el gobierno en el marco de la campana electoral.

e Como ha sucedido en elecciones anteriores, es una practica recurrente de los partidos y sus candidaturas pautar publicidad en el
periodo no oficial de la campana. La eleccion 2024 no ha sido la excepcion.

e A diferencia de otros procesos electorales, la Uunica fuente de financiamiento que tuvieron los partidos fue mayormente privada
(personas naturales/juridicas), y es que hasta el dia de la eleccién presidencial y legislativa (04-feb-2024), los partidos que realizaron
el tramite para obtener el anticipo de deuda politica reportaron no haberla obtenido pese a reunir los requisitos solicitados. En el
caso de la eleccion municipal y PARLACEN 2024, algunos partidos senalaron haber recibido el anticipo con poca antelacién para el
desarrollo de sus campanas electorales.

e Debido a la incertidumbre electoral del pais, algunos partidos declararon en su momento que no solicitarian los fondos publicos
correspondientes al proceso electoral 2024 hasta haber finalizado el mismo, mientras que otros se abstuvieron de solicitarla.

e La no oportuna entrega del financiamiento publico, junto a la tendencia decreciente de los ingresos privados de los partidos, tuvo
un impacto significativo en el nivel de propaganda observada durante la eleccidn.

e El inicio de procesos sancionatorios a partidos por propaganda anticipada de parte del TSE, fue tardio e ineficiente. Los mensajes
cumplieron su propdsito inicial de incidir de forma indirecta en la poblacion para obtener el voto. En el caso de |la publicidad
gubernamental, se violentdo el articulo 178 del Codigo Electoral que prohibe inaugurar obras previo a las elecciones; no habiendo
ninguna sancion al respecto por parte de la autoridad electoral. Cuando las sanciones no son aplicadas o se incumplen los plazos de
campana, la contienda electoral se vuelve inequitativa. De ahi la importancia que el TSE cuente con una unidad especializada para
monitorear los actos de campana de los actores politicos.



2. METODQLOGIA | -
2.1. METODOLOGIA RADIO Y TV 4 T

e El presente monitoreo de propaganda electoral da seguimiento a los anuncios emitidos
en radio, televisidon, prensa escrita, vallas del exterior e internet. Durante los meses
monitoreados, la recoleccion de los datos estuvo a cargo de la empresa MONITEC

(Monitoreo Tecnologico de Medios S.A.), cuya plataforma monitorea los medios de hdedd 2SR Sl lnelite

comunicacion seleccionados a fin de comprobar la transmision de la pauta, RADIO Y TV
e El objeto de estudio de |la investigacidon fue la propaganda electoral de los partidos
politicos que participaron en el proceso electoral 2024, para cuantificarla en su magnitud
y e€n su valor economico. Los partidos monitoreados fueron: ARENA, CD, FMLN, FPS,FS, 5
A

GANA, NUEVAS IDEAS, NUESTRO TIEMPO, PCN, PDC, PAIS y VAMOS. Con respecto al
periodo de analisis, se optd por realizar un monitoreo a los anuncios pautados desde el S
mes de agosto 2023, es decir, 2 meses previo al inicio oficial de la campanfa electoral 2 21001101010101101000 3 : m
presidencial. El monitoreo fue realizado desde agosto 2023 hasta febrero 2024.

oooo Monitec

4

e Para obtener los datos del monitoreo se utilizd el sistema de captura de publicidad de Reportes
MONITEC. En el caso especifico de la radio y televisidon, el sistema graba toda la : l S
transmision de cada medio monitoreado las 24 horas al dia, la digitaliza, comprime y & IE *  Recibe sefial
envia por Internet al centro de procesamiento. Posteriormente, y con la copia digital de e
los spots y cufias a buscar (Huella digital), se realiza el procesamiento, deteccidén e s c 2= Leaten !
identificacion de la pauta, para después realizar el armado de |la base de resultados en . f:;;’:me e
forma automatica y auténoma; es decir, no existe intervencién humana en todo el publicidad

proceso que pueda alterar los datos o resultados. Una vez identificadas las pautas con el
nombre del anuncio, partido politico al que corresponde, medio en que se detecto la
transmisidén, la fecha/hora/minuto/segundo en que se detectd, y la duracién de la pauta
en segundo, se agrega manualmente |la tarifa correspondiente. En el caso de la
publicidad en el exterior, se realizaron dos levantamientos por mes, sobre rutas
predefinidas de alto trafico. En este sentido, se hicieron recorridos de inspeccidon durante
los cuales se documentd |la cantidad de medios utilizados, y se les tomo fotografia para
documentar la publicacion. El monitoreo se realizd en las 21 calles y avenidas mas
transitadas del area metropolitana.
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2.1. METODOLOGIA RADIO Y TV x

e Es importante senalar que para asignar el costo de los anuncios pautados de cada
candidato se utiliza la TARIFA PLENA declarada por cada medio de comunicacion.
El monitoreo no toma en consideraciéon bonos o regalias que puedan recibir los partidos
politicos al comprar pautas publicitarias en medios de comunicacion, de tal forma que el
gasto real de los partidos y los ingresos de los medios pueden variar de lo aca reportado.
Cabe senalar que, la propaganda detectada por cada candidato (a) es asignada al partido
O partidos en los cuales esta inscrita la persona para competir por el cargo. También es
importante indicar que se han tomado en consideracion aquellos mensajes publicados
por el gobierno de El Salvador que buscan influir en |la decision electoral.

e Se calcula que el grado de acierto de |la deteccidon de pauta es del 96% del tiempo
monitoreado. Las situaciones que afectan el grado de acierto son las siguientes:
interrupciones en la transmisidén por causas imputables al medio, condiciones
climatoldgicas (fuertes lluvias, vientos, destellos solares) que afectan o distorsionan las
ondas hertzianas, y caidas del sistema por falta de energia o internet.
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2.2. METODOLOGIA EXTERIORES ) i

e Se realizaron dos levantamientos por mes, sobre rutas predefinidas de alto trafico.

e Se hicieron recorridos de inspeccion durante los cuales se documentd |la cantidad de medios utilizados en la via publica, se les tomo fotografia
para documentar la publicacion.

e El monitoreo se realizd en las 21 calles y avenidas mas transitadas del area metropolitana: Panamericana, Autopista Aeropuerto, Paseo Gral.
Escalon, Alameda Roosevelt, Alameda Manuel Enrique Araujo, Av. Masferrer, Calle El Mirador, Boulevard Los Héroes, Boulevard Constitucion,
Boulevard del Ejército, Boulevard Monsenor Romero, Boulevard Santa Elena, San Benito, 75 av. Norte, Boulevard Los Proceres, Av. Jerusalén,
Boulevard Arturo Castellanos, Calle Chiltiupan, Alameda Juan Pablo Il, Calle El Pedregal, 49 av. Sur.

2.3. METODOLOGIA ANUNCIOS INTERNET

e El monitoreo se realiza mediante una plataforma tecnoldgica que navega de manera persistente, durante todos los dias del ano las 24hs del dia,
mas de 16,000 sitios web desde los cuales descarga cada anuncio para una posterior clasificacion. Este universo de sitios compone |la muestra
sobre la cual se proyecta y estima la actividad publicitaria online. Las preguntas a las que responde el resultados de este monitoreo son: 1. ;Quién
esta pautando? 2. ;Donde? 3. ;Con qué formatos pautan? 4. ;.Con qué productos? 5. ;Con qué creatividad pautan? 6. ;Cuanto invierten?

El calculo de costos o inversion por anunciante se compone de 2 pasos: El primero consiste en un modelo de proyecciéon* que permite, a partir de
la muestra generada, proyectar las impresiones obtenidas y, como segundo paso: estimar valores de inversion correspondientes al universo del
ecosistema digital.

La actividad publicitaria en Internet no sigue un esguema tradicional de compra de medios, donde se compran "spots". En Internet se compran
"impresiones" (o "vistas"), y se paga por la cantidad de veces que un anuncio es visto. De ahi que la cuantificacion de Impresiones es |la base para
calcular la inversion. Para establecer las tarifas se emplea un Sistema de Publishers Classes que clasifica los medios en diferentes segmentos a
partir de sus tarifas CPM (costo por mil impresiones) promedio (* El modelo de proyeccion utilizado es un modelo estadistico compuesto por un
algoritmo basado en una regresion lineal multivariada que se define a partir de casos concretos (planes de medios reales) y permite proyectar
resultados para el resto de los casos (La muestra utilizada).



2.4. METODOLOGIA REDES SOCIALES

e El monitoreo de propaganda electoral en redes sociales fue realizado solamente en el mes de
agosto 2023, dando seguimiento a los anuncios pagados y emitidos en redes sociales debido al
facil acceso, inmediatez y bajo costo que estos conllevan para quienes publican. Por tal razon,
los datos de redes sociales fueron obtenidos mediante el uso de |la “Biblioteca de anuncios de
Meta”, la cual permite realizar la busqueda de anuncios publicitarios en las distintas plataformas
de la empresa segun sea su clasificaciéon en temas sociales, elecciones o politica. En este
sentido, el monitoreo incluye la publicidad emitida en las redes sociales de Facebook, Instagram,
Messenger, entre otros.

Para obtener |los datos del monitoreo, los nombres de cada partido politico fueron ingresados en
la biblioteca de anuncios. Una vez la plataforma demostraba los resultados de la busqueda,
dichos anuncios fueron analizados para comprobar que se tratara de propaganda, para asi
después realizar una matriz donde vaciar toda la informacidon de interés como: el nombre del
partido, el perfil de donde se habia realizado la publicacién, el nombre del candidato (a), el
cargo al que aspira, fecha de la publicacion, la plataforma en |la que se difundié el mensaje, el
numero de impresiones, asi como el valor estimado del costo de |la publicacidon, entre otros. Al
tener la matriz completa se procedid a realizar el analisis de los datos.

Es importante senalar que en relacion al costo estimado de |la propaganda, la biblioteca no
detalla un monto especifico, mas solo un valor aproximado. Por ejemplo, una publicacidén puede
tener un valor de <$100, lo que no permite conocer con exactitud el monto erogado por la
persona responsable. Debido a lo anterior, se decidid tomar como referencia un numero entero,
para el caso la cantidad estimada de gasto seria de $100. En el caso exista un rango en el costo
de la publicacidn, se optd por tomar el valor mas alto.

También es significativo detallar que los anuncios permitian reconocer quienes habian
completado el descargo de responsabilidad exigido para pautar publicidad. Es decir, quienes
proporcionaron la documentacion solicitada respecto a la organizacidon o la persona responsable
del anuncio. En este sentido, es informacidon publica el nombre de la entidad que pagd el
anuncio, la ubicacién, entre otros, como una forma de transparentar dichas publicaciones. Esta
informacion fue colocada en los anuncios por cada candidato (a).

0 Meta Biblioteca de anuncio:

Politico
Accion Ciudadana

Buscar anuncios

Establece tu ublcaciin y elige una

El Salvador w ] Temas socioles, eleccion

) Meta

El Salvador - = Temas sociales, eleccion... «

Publicados en agosto de 2023
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3. PRINCIPALES RESULTADOS SOBRE 99 »&
LA PROPAGANDA ELECTORAL 2024 DA TURAS

Numero de candidatos (as) que pautaron

(AGO 25-FEB 24) publicidad en radio, television, prensa escrita,

vallas del exterior, internet y redes sociales.

VALOR ECONOMICO

Estimacion del valor
econdmico de los anuncios
anonimos no firmados por

ningun partido o candidatura
contendiente en 2024.

04
TIPOS DE ELECCION

La publicidad detectada corresponde a
candidaturas que compitieron en la
eleccion presidencial, legislativa,
municipal y PARLACEN 2024.

$10,789,410.55
VALOR ECONOMICO

Estimacion del valor econdmico de la
propaganda emitida por los candidatos y
partidos en los medios monitoreados.

]

$18,469,349.58
VALOR ECONOMICO

Estimacion del valor econémico de la propaganda
emitida por los candidatos, partidos y el gobierno en
los medios monitoreados. También se incluye el valor
de los anuncios anénimos.

10
PARTIDOS POLITICOS

Numero de partidos cuyas
candidaturas pautaron publicidad
en los medios monitoreados.

$7,647,799.25
VALOR ECONOMICO

Estimacion del valor econémico de la
propaganda emitida por el gobierno en los
medios monitoreados.
(PROPAGANDA GUBERNAMENTAL QUE
BUSCABA BENEFICIAR AL PARTIDO OFICIAL).

136 984

ANUNCIOS ANUNCIOS
Numero de anuncios detectados que fueron NuUmero de anuncios detectados que fueron
firmados por el gobierno de tipo electoral y - firmados por candidaturas y partidos que
que resalta logros y obras ejecutadas. FUENTE: ELABORACION PROPIA CON BASE competiran en la eleccién 2024.

DATOS PROPORCIONADOS POR MONITEC



3.1. VALOR ESTIMADO DE LA PROPAGANDA ELECTORAL |
DE LOS PARTIDOS POR MEDIO, MES Y PARTIDO (AGO 23- FEB 24): o\

VALOR ESTIMADO DE LA PROPAGANDA
POR MEDIO DE COMUNICACION:

" |raDIO TV [l VALLAS
W INTERNET [l REDES SOCIALES
PRENSA

VALLAS RADIO VALOR PROPAGANDA POR MEDIO
9.6% 3.3% MEDIO MONTO o
v $9,359,276.00 86.7%

VALLAS $1,033,200.00 9.6%
RADIO $355,442.95 3.3%
PRENSA $19,344.00 0.2%
INTERNET  $15,347.60 0.1%
REDES $6,800.00 0.1%

TOTAL $10,789,410.55 100%

$10,789,410.55
VALOR ECONOMICO

Estimacion del valor econémico
de la propaganda emitida por los
TV candidatos y partidos en los

86.7% medios monitoreados.

De acuerdo con los datos, el valor estimado de la propaganda
electoral emitida por los candidatos y partidos en el periodo
monitoreado asciende a $10,789,410.55. De este total, el

86.7% ($9,359,276.00) se concentra en televisién, mientras
que el 9.6% (%$1,033,200.00) corresponde a vallas del
exterior. El 3.7% restante se distribuye entre radio, prensa
escrita, internet y redes sociales. El
comprende la publicidad de 99
pertenecientes a 10 partidos politicos.

monto anterior
candidaturas

$10,789,410.55

VALOR ESTIMADO DE LA
PROPAGANDA POR MES
MONITOREADO:

$7,000,000.00
$6,000,000.00 0 s
— (0 0]
o S
$5,000,000.00 =1 =
(o) AN 2 (q\
0 O ~ 0 4
$4,000,000.00 5 2B 0 <
X n - N & O
o © = 5 NEM <
$300000000 O o I 5 2 2
s ¢ 8 X ;M3
$2,000,000.00 8 o S = ©
2 5 2 s pmE
$1,000,000.00 2 S o
o) (@) fp) Pt
O o v

$0.00
AGO SEPT OCT NOV DIC ENE FEB

Por periodo, los datos sehalan que el 58.7% del valor
estimado de propaganda fue efectuada en el mes
de enero, es decir, un mes previo a la eleccion
presidencial y legislativa, el valor de la publicidad
ascendié a $6,333,044.04. En el siguiente mes, el valor
de la propaganda tuvo un descenso significativo, siendo
la cantidad registrada de $1,818,014.02 (16.8%), valor
correspondiente al mes de campana de la eleccion
municipal y PARLACEN.
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VALOR ESTIMADO DE LA
PROPAGANDA POR PARTIDO:

"INI JJARENA [iGANA [llpDC  Fs
NT cD [JircN [llvaMos | FPs
BPcN-PDC

ARENA CD
1.7% 0.2%

PARTIDO MONTO %
NI $10,230,731.92 0948%
AREMNA $180,168.73 1.7%
GANA $127,818.33 1.2%
PDC $95,394.67 0.9%
FS $76,736.67 0.7%
NT $31,744.00 0.3%
CD $22,638.89 0.2%
PCN $14,010.67 0.1%
VAMOS $9,200.00 0.1%
FPS $500.00 0.0%
PCN-PDC $466.67 0.0%
TOTAL $10,789,410.55 100.0%
NI
94.8%

De los 10 partidos que registraron algun tipo de
propaganda en el monitoreo, el valor estimado mas alto se
concentra en el partido NUEVAS IDEAS con el 94.8%
($10,230,731.92), mientras que el 5.2% restante se
distribuye entre 9 institutos politicos. A diferencia de
elecciones pasadas, donde la propaganda se dividia entre
dos 0 mas partidos, en esta ocasion toda la publicidad fue
centralizada en una sola fuerza politica (NI) durante el
periodo monitoreado.

FUENTE: ELABORACION PROPIA CON BASE DATOS PROPORCIONADOS POR MONITEC.

10



3.2. VALOR ESTIMADO DE LA PROPAGANDA ELECTORAL
DE CADA PARTIDO POR MES (DETALLE) (AGO 23- FEB 24):

Por partido politico, los datos demuestran que en el periodo monitoreado
(agosto 2023-febrero 2024) NUEVAS IDEAS ha concentrado el 95%
($10,230,731.92) del valor de la propaganda emitida por los partidos
($10,789,410.55). El 5% restante se distribuye entre 9 partidos: ARENA, CD,
GANA, PCN, PDC, FPS, FS, NT y VAMOS. Es importante sefalar que partidos
como el FMLN y PAIS no pautaron publicidad en los medios
monitoreados.

Por mes, la informacion senala que entre los partidos existen diferencias
significativas en el valor estimado de propaganda. Por ejemplo, el valor de la
propaganda de NUEVAS IDEAS en los ultimos 3 meses del monitoreo posee
una cantidad estimada arriba del millén de ddélares por mes (Diciembre: 1.6
Mill; Enero: 6 Mill, Febrero: 1.5 Mill), mientras que otros partidos se quedan en
100 mil ddlares (ej: ARENA con $110,296.58 en Enero), es decir, apenas el 10%
del valor del partido oficial.

A diferencia de otros eventos electorales, y como fue senalado durante cada
uno de los meses Mmonitoreados, no existieron otras fuerzas politicas que
hicieran contrapeso al valor de la propaganda emitida por el partido
oficial.

Lo anterior, es un reflejo de la crisis financiera que experimentan los partidos
politicos ocasionada por la disminucion de sus ingresos privados y la no
entrega oportuna de la deuda politica correspondiente al proceso electoral
2024.

FUENTE: ELABORACION PROPIA
CON BASE DATOS PROPORCIONADOS POR MONITEC,

b

N

Centro de Monitoreo

Politico
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$10,789,410.55
$0.00 $5,000,000.00 $10,000,000.00
NI $10,230,731.92
ARENA l $180,168.73
GANA l $127,818.33
PDC I $95,394.67
FS $76,736.67
NT I $31,744.00
CD $22,638.89
PCN ’ $14,010.67
VAMOS ’ $9,200.00
FPS $500.00
PCN-PDC $466.67 T OT AL
FMLN S$0.00
AREMNA £100.00 £0.00 £0.00 51,800.00 $21,965.48 $110,296.58 $46,006.67 $180,168.73 2%
CD $200.00 $0.00 $0.00 $0.00 $0.00 $6.900.00 £15,538.89 £22638.89 0%
FhALM $0.00 $0.00 £0.00 $0.00 £0.00 £0.00 £0.00 £0.00 0%
GANA $100.00 $0.00 $0.00 $0.00 $2000.00 £30,193.33 £95525.00 $127818.33 1%
PCHM $200.00 $0.00 £0.00 51,808.00 $602.67 $3,600.00 $7,800.00 $14,010.67 0%
FDC $£300.00 £0.00 £0.00 20.00 £12 500.00 £36,593.00 £46,001.67 $95,394.67 19
FPS £500.00 $0.00 $0.00 $0.00 £0.00 £0.00 £0.00 £500.00 0%
FS $3,000.00 $0.00 £0.00 20.00 £15.600.00 £h4136.67 £4.000.00 $76.736.67 19
MI $2,400.00 $0.00 $48,800.00 $838,137.17 $1,684,539.17 $6,060,213.79 $1,596,641.79 $10,230,731.92 95%
NT $£0.00 $£0.00 $3,800.00 %0.00 £0.00 $21.444.00 £6,500.00 $£31,744.00 0%
PAIS £0.00 £0.00 £0.00 $0.00 £0.00 £0.00 £0.00 £0.00 0%
VAMOS $0.00 $0.00 $0.00 $0.00 $0.00 £9.200.00 $£0.00 $9 200.00 0%
PCN-PDC $0.00 $0.00 £0.00 $£0.00 £0.00 $ABB.67 £0.00 SAGBE.67 0%
TOTAL $6.800.00 $0.00 £52600.00 $841745.17 $1,737.207.32 $6,333,044.04 $1,818,014.02 %10,789,410.55 100%

1
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3.3. VALOR ESTIMADO DE LA PROPAGANDA ELECTORAL b}
DE LOS PARTIDOS POR MEDIO DE COMUNICACION N
(AGO 23- FEB 24): $10,789,410.55

Por medio de comunicacién, el monitoreo detectd que en television, radio, prensa escrita, [JTiis _M RADIO EXTERIORES | INTERNET TQTAL m

vallas del exterior e internet, NUEVAS IDEAS posee los valores estimados de propaganda  aARgNA $40,042.00 $0.00 $8,861.25 $126,400.00 $4,765.48 $100.00 $180,168.73 39
mas altos, concentrando entre el 70% y 100% del valor segun sea el medio analizado. p $10,538.89 $0.00 $0.00 $11.900.00 $0.00 $200.00 $22,638.89 0%,
Solamente en los canales tradicionales de difusion, como la television y la radio, el partido g $0.00 $0.00 $20,236.67 $53500.00 $0.00 $3,000.00 $76,736.67 1%
cuenta con el 98% y 90% aproximado del valor en dichos medios. FPS $0.00 $0.00 $0.00 $0.00 $0.00 $500.00 $500.00 0%
GANA $111,318.33 $0.00 $0.00 $16,400.00 $0.00 $100.00 $127,818.33 1%
Por otra parte, y a diferencia de afios anteriores, las vallas del exterior fueron el medio [y, $9142,42378 $19,344.00 $320,482.02 $735,500.00 $10,58212 $2,400.00 $10,230,731.92 95%
utilizado por todos los partidos, siendo asi que el 71.2% del valor Corresponde a NUEVAS PCN $0.00 $0.00 $2.410.67 $11400.00 $0.00 $200.00 $14,010.67 0%
IDEAS y el 28.8% se distribuye entre 8 partidos. En internet, el valor se divide entre NUEVAS 5~ $54953.00 $0.00 $1041.67 $39100.00  $0.00 $300.00 $9539467 1%
IDEAS (68.9%) y ARENA (31.19%), mientras que la prensa escrita corresponde Unicamente al NT $0.00 $0.00 $1944.00 $29.800.00 $0.00 $0.00 $31.744.00 0%
partido oficial, PCN-PDC $0.00 $0.00 $466.67  $0.00 $0.00 $0.00 $466.67 0%
VAMOS  $0.00 $0.00 $0.00 $9,200.00 $0.00 $0.00 $9,200.00 0%

En el caso de las redes sociales, el valor se distribuye entre los partidos FUERZA SOLIDARIA
(44.1%) y NUEVAS IDEAS (35.3%). Sobre este medio, es necesario tener presente que el
monitoreo en redes fue realizado unicamente en Agosto, por lo que es muy probable que la
distribucion sea distinta de considerarse los meses siguientes.

TOTAL $9,359,276.00 $19,344.00 $355,442.95 $1,033,200.00 $15,347.60 $6,800.00 $10,789,410.55 100%

VALOR ESTIMADO VALOR ESTIMADO VALOR ESTIMADO VALOR ESTIMADO VALOR ESTIMADO VALOR ESTIMADO
TELEVISION: PRENSA: RADIO: EXTERIORES: INTERNET: REDES:
$9,359,276.00 $19,344.00 $355,442.95 $1,033,200.00 $15,347.60 $6,800.00
B ARENA | Fs [T NI B ARENA  cD [Fs BIARENA cCcD  Fs
B ARENA C©D ircn [liPDC | INT W oana N [reN " IFPs [ GANA [INI
I eana [ N1 [lirDC I PcN-PDC B roc Nt [l vaMos i rcN liPDC
GANA PCN Fs PDC CD
1.2% 07% 57% e - Bl ARENA [TINI 4.4% 2.9%
ARENA
52% i
35. 3% FS
44.1%
68 9%
FPS
97.7% 100% 9o 2% 7. 2% 7.4%
12

FUENTE: ELABORACION PROPIA CON BASE DATOS PROPORCIONADOS POR MONITEC.



3.4. CANDIDATURAS QUE PAUTARON PROPAGANDA ELECTORAL
EN LOS MEDIOS MONITOREADOS (AGO 23- FEB 24)

El monitoreo realizado registré que un total de 99 candidaturas pertenecientes
a 10 partidos politicos pautaron publicidad en los medios monitoreados.
Del total de candidaturas que publicaron mensajes en el marco de la campana
electoral, el 45% corresponde a NUEVAS IDEAS, el 15% a ARENA, el 11% a
FUERZA SOLIDARIA, y el 28% restante se distribuye entre 7 partidos

K% Centro de Monitoreo
Politico
%& Accién Ciudadana

99
CANDIDATURAS

Numero de candidatos (as) que pautaron publicidad en radio, television, prensa escrita,
vallas del exterior, internet y redes sociales en los medios monitoreados.

contendientes.

Teniendo en cuenta los valores estimados segun el actor politico que suscribid s

cada mensaje, el Top 10 con los valores de propaganda mas altos esta IR
conformado por la publicidad del partido NUEVAS IDEAS, 8 candidaturas del 9 O SLieeIeleel 0 8 eLEeeLy N

mismo partido y 1 candidatura del partido ARENA. En el caso de |la publicidad @@ﬂ:ﬂ:ﬂ: .ﬂ:ﬂ:ﬂ:ﬂ:ﬂ:ﬂﬂﬂ\ﬂ N

firmada por NI, este posee el 50% del valor estimado de propaganda, IRIR IRIRIRIRIRIRIRIR lﬁ\ﬂ\ﬂ\/ﬁ\

mientras que el 35% corresponde a los mensajes del candidato presidencial
del mismo partido; solamente el partido y el candidato concentran el 85% del
valor de los mensajes pautados. Las 90 candidaturas y partidos restantes que

emitieron algun tipo de publicidad poseen el 7% del valor estimado de
propaganda.

NI: 45 (45%) B ARENA: 15 (15%) = FS: 11 (11%) m GANA: 6 (6%) m PCN: 6 (6%)
m PDC:5(5%) ' CD:3(3%) m NT:3(3%) m FPS: 3 (3%) m VAMOS:1(1%)
m PCN/PDC:1(1%)

TOP 10 CANDIDATURAS/PARTIDOS CON VALOR
ESTIMADO DE PROPAGANDA MAS ALTOS (2024)

CANDIDATURAS/PARTIDOS CON VALOR
ESTIMADO DE PROPAGANDA MAS ALTOS (2024)

)
PARTIDO NI NI $5,355,361.39 50% -
NAYIB BUKELE NI $3,739,950.24 35% ‘)
SUECY CALLEJAS NI $267,002.00 2%
HENRY FLORES NI $133,656.00 1% PARTIDO NI NAYIB BUKELE SUECY CALLEJAS HENRY FLORES MARIO DURAN
MARIO DURAN NI $13179879 1% $5,355,361.39 (50%) $3,739,950.24 (35%) $267,002.00 (2%) $133,656.00 (1%) $131,798.79 (1%)
ERNESTO CASTRO NI $126,000.00 1% :
MARCELA VILLATORO ARENA $80,142.00 1% ‘F,
CESAR GODOY NI $75,292.00 1% BV =
MICHELLE S0L NI $72,134.83 1% v
JOSE CHICAS NI $59,800.00 1% ) g ~
90 CANDIDATURAS/PARTIDOS RESTANTES ;7";;397"3-]3{;“55 :’{;f:j ERNESTO CASTRO MARCELA VILLATORO CESAR GODOY  MICHELLE SOL  JOSE CHICAS
TOTAL 1 A10. E

$126,000.00 (1%) $80,142.00 (1%) $75,292.00 (1%)  $72,134.83 (1%) $59,800.00 (1%)

FUENTE: ELABORACION PROPIA CON BASE DATOS PROPORCIONADOS POR MONITEC. 13



3.5. CONTENIDO DE LOS ANUNCIOS »&
EMITIDOS POR LOS PARTIDOS Y

CANDIDATURAS
(AGO 23-FEB 24)

PARTIDO NUEVAS IDEAS

“El Salvador esta renaciendo” “Este 4 de
febrero vamos a lo seguro” “En 2019
decidimos tomar” “‘Imaginate si alguien
preguntara” “Por un instante imagina” “Aqui
comenzo la historia” “Vota Nuevas Ideas”
“Este 4 de febrero sabes ¢por qué es tan
importante votar por diputados de Nuevas
Ideas?” “‘Este 3 de marzo vota por alcaldes de
Nuevas Ideas” “Seremos un solo
municipio SS Centro”

PARTIDO FUERZA SOLIDARIA

m PARTIDO NUESTRO TIEMPO

“Si, hay opcidn, vota por Nuestro Tiempo”
“Esta valla no fue pagada con tus
impuestos” “‘Es Nuestro Tiempo” “Andy
Failer diputado por La Libertad” “Héctor
Silva diputado por San Salvador”
“Mauricio Ticas alcalde”

Politico
Accion Ciudadana

B PARTIDO ARENA

“Ahora que ya capté tu atencion Marcela Villatoro*
“Con tu voto ganamos, Milagro Navas® “Defendamos La
Libertad” “Hay hambre en el pais, Eduardo Moran“ “No
mas bitcoin* “Juntos rescataremos la democracia“ “No a FPS: 3 (3%)
la impunidad* “Por un pais con empleos dignos” “Llegé la
hora de la Libertad“ “Mas accién, menos fotos”

En cuanto al contenido publicado por las candidaturas y partidos que pautaron
publicidad durante la campana electoral, existen diferencias considerables entre los

contendientes. Por una parte, el partido oficial hizo referencia a los cambios que m PARTIDO PCN
habia experimentado el pais durante la actual administracién, invitando a la “Por mas de 14 afios, Reynaldo Cardoza”
poblacién a continuar por dicho camino. Otros partidos hicieron alusién al trabajo “‘Diputado sin privilegios”

ue desempenarian una vez en sus cargos, aungue de forma basica (plan agricola “El trabajo en equipo es la clave del
q P gos, 9 P 9 ’ progreso” “David Posada diputado por La Paz”

no mas bitcoin, por un pais con empleos dignos, vamos por alimentos mas baratos, “Sonia Rodriguez diputada por el PARLACEN"
entre otros). También, se identificé que la mayoria de los mensajes de los partidos
Unicamente solicitaban el voto haciendo mencion de la circunscripcion y numero

de casilla bajo la cual competian. Lo anterior, puede deberse al tipo de medio de m PARTIDO PDC
comunicaciéon empleado para difundir el mensaje, y es que al ser las vallas del “Por la libertad, con La Libertad, Luis Urias”
exterior los medios mas utilizados, el espacio para difundir dichos anuncios es Para seguir apoyando el desarrollo de El

. i ) - 4 Salvador” “Son tiempos de verdaderos
reducido. Las nubes de palabras aca presentadas contienen los titulos de los mensajes cambios” “Un solo municipio San Salvador
publicados por cada partido/candidatura contendiente. Centro” “Plan agricola, El pais necesita una

oposicion propositiva”

m PARTIDO VAMOS

“Yamos por agua
potable” "Vamos por “Amigos y amigas de Morazan
alimentos mas baratos” vamos todos a votar” ’ B PARTIDO GANA
“Claudia Ortiz”

m COALICION PCN/PDC

“O continuamos construyendo el nuevo El
PARTIDO CD Salvador o volvemos al pasado” “Este 4 de febrero
vota por GANA" “Romeo Auerbach diputado por La
Libertad” “En ella si creemos, Janet Gonzalez” “7
distritos una sola regioén, Salvador Menéndez”
“‘GANA Guillermo Gallegos” “El momento es ahora”

FUENTE: ELABORACION PROPIA CON BASE DATOS PROPORCIONADOS POR MONITEC. 14
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3.6. ANUNCIOS PUBLICADOS POR LOS PARTIDOS »&
Y CANDIDATURAS (AGO 23-FEB 24)
984

Anuncios firmados por candidaturas y partidos que compitieron
en la eleccion 2024, y que fueron detectados en los medios monitoreados.

635 199 54 51 40 5

N° ANUNCIOS POR MEDIO DE COMUNICACION

El monitoreo de propaganda electoral detecté un total de 984 anuncios firmados por partidos y
candidaturas contendientes. Del total de anuncios registrados, 65% fueron vallas del exterior, 20%
anuncios de internet, 5% publicaciones en redes sociales, 5% pauta radial, 4% mensajes televisivos y 1%

publicaciones en prensa escrita. Si bien el valor estimado de propaganda mas alto se concentra en la TV Anuncios Anuncios Anuncios Anhunhcios Anuncios Anhunhcios
($9.359,276.00), la mayor cantidad de anuncios fueron publicados en vallas del exterior (635), es decir, rTwupls, en Vallas en Internet en Redes en Radio enTV en Prensa
pasarelas, vallas digitales, entre otros. Esta diferencia entre la cantidad de anuncios y el valor econdmico Exteriores (20%) Sociales (5%) (4%) Escrita

estimado por medio de comunicacion, obedece al numero de reproducciones de los mensajes publicados en (65%) (5%) (1%)
TV, donde los costos de transmision son bastante altos en comparacion a otros medios.

N° ANUNCIOS REPRODUCIDOS

RADIO: TV:
En cuanto al numero de anuncios reproducidos en el monitoreo, los datos senalan que estos fueron 29,084 VECES 17,723 VECES
mayormente difundidos en radio, y es que la cantidad de reproducciones en dicho medio asciende a (62%) (38%])
29,084 veces (62%), mientras que los anuncios en television fueron reproducidos 17,723 veces (38%). -
Al igual que en monitoreos pasados, nuevamente los mensajes radiales tienden a poseer un mayor numero de
repeticiones debido a su sencilla elaboracion y el bajo costo econdmico que supone publicar en dicho medio, E
una situacion que no ocurre en la TV en donde la creacion de spots publicitarios conlleva un tipo de
produccion audiovisual diferente al radiofonico, lo que termina por generar un mayor costo econémico.
" INI JJ AReNA [FlGANA irDC
, FS NT cD PCN

N° ANUNCIOS POR PARTIDO POLITICO e .gu-m

NI 703 7.4% oD FPS
Por partido politico, el 71.4% de los anuncios registrados en el monitoreo corresponde a NUEVAS IDEAS, ARENA 93 9'52’; Fg  3-8%0.5%
mientras que en segundo lugar con el 9.5% esta el partido ARENA. El 191% restante de los anuncios se E%C 2;1 2:; PDCb.S%
distribuye entre los partidos FUERZA SOLIDARIA, PDC, CD, NUESTRO TIEMPO, CANA, PCN, VAMOS, cD 37 3.8% 3.8%
FRATERINAD PATRIOTA SALVADORENA vy la coalicién PCN-PDC. Como puede observarse, la diferencia entre la NT 16 1.6%
cantidad de anuncios pautados por cada partido es considerable, tal es el caso gue los anuncios del partido GANA 13 1.3% RENA
ARENA representan apenas el 13% del total de anuncios de NUEVAS IDEAS, demostrando asi el nivel de PEN 12 1.2% 9.5%

, .. . : ] VAMOS 5 0.5%

alcance que tuvo el partido cuya publicidad fue masiva en los medios monitoreados. - 5 0.5

PCN-PDC 1 0.1%

TOTAL 984 100%

FUENTE: ELABORACION PROPIA
CON BASE DATOS PROPORCIONADOS POR MONITEC.

NI
7.4%
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3.7. TIEMPO AIRE DE LOS MENSAJES PUBLICADOS POR
LOS PARTIDOS Y CANDIDATURAS (AGO 23-FEB 24)

TIEMPO AIRE POR TIEMPO AIRE POR
MEDIO DE COMUNICACION PARTIDO POLITICO

BraDIO TV NI ARENA JIGANA

BieDC FS NT cCD
BrcN liPCN-PDC

kS WME-

TV: el 1150,117.00 13.31 94.2%

6.34 DIAS RADIO: ARENA  14,175.00 016 12%
(152.25 HRS) 7.78 DIAS GANA 6,944.00 0.08 0.6%

449%  (186.84 HRS) PDC 5,281.00 006 0.4%

99.1% FS 33,070.00 038 27%

NT 4,470.00 0.05 0.4%

CD 1,290.00 0.01 0.1%

PCN 452000 005 0.4%

PCN-PDC 875.00 0.01 01%

TOTAL  1,220,742.00 1413 100.0%

TOTAL TIEMPO AIRE:

14.13 DIAS (339.09 HRS) NI
94.2%

Tomando en consideracion el tiempo aire de los mensajes publicados en
radio y television por los partidos y candidaturas contendientes, los datos
senalan que el total tiempo aire ascendié a 14.13 dias, es decir, 339.09 horas
es el periodo de duracion de los mensajes publicados en ambos medios.
Al desagregar los datos por medio de comunicacion, la radio concentra el
55.1% (7.78 dias) del total tiempo aire, mientras que la television
comprende el 44.9% (6.34 dias).

Por partido politico, el 94.2% del total tiempo aire le corresponde a
NUEVAS IDEAS, mientras que en un segundo lugar se encuentra el partido
FUERZA SOLIDARIA con el 2.7%. El 3.1% restante se distribuye entre los
partidos ARENA (1.2%), GANA (0.6%), PDC (0.4%), NUESTRO TIEMPO
(0.4%), PCN (0.4%), CD (0.1%) y PCN-PDC (0.1%). Como los datos lo senalan,
el partido oficial tuvo una presencia masiva en los medios tradicionales de
radio y television durante el periodo de la campana electoral.

FUENTE: ELABORACION PROPIA

CON BASE DATOS PROPORCIONADOS POR MONITEC.
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4. VALOR ESTIMADO DE LA PROPAGANDA EMITIDA POR EL >§ Piico e Moniteree
GOBIERNO (AGO 23-FEB 24) Accién Ciudadana

TOTAL VALOR ESTIMADO DE LA PROPAGANDA
DEL GOBIERNO QUE RESALTA LOGROS Y
OBRAS EJECUTADAS: $3,134,585.25; 41%

TOTAL VALOR ESTIMADO DE LA
PROPAGANDA DEL GOBIERNO DE TIPO Il VALOR ESTIMADO PROPAGANDA

ELECTORAL: $4,513,214.00; 59%
GOBIERNO S7.647,799.25: 100%

El monitoreo de propaganda detectd que durante el periodo monitoreado existié publicidad emitida por el gobierno en 5 medios de comunicacion. El valor estimado de dicha
propaganda asciende a $7,647,799.25 y procede de 136 anuncios emitidos en TV, radio, prensa escrita, vallas del exterior. De acuerdo con los datos, el 59% del valor econémico
de los anuncios corresponde a mensajes de tipo electoral que buscaban incidir en la decisién de los electores, mientras que el 41% de los anuncios destacaban los logros y
obras ejecutadas por la actual administracién. Por institucién, los datos sefalan que el 83.8% corresponden a mensajes firmados por Gobierno de El Salvador, mientras que el
16.1% a mensajes de la Direccion de Obras Municipales (DOM). El resto de los anuncios fueron firmados por el Ministerio de Obras Publicas (MOP), Consejo Nacional de la Primera
Infancia, Nifez y Adolescencia (CONAPINA) y el Despacho de la Primera Dama. Por medio de comunicacion, el 94% de los mensajes se concentra en la television ($7,179,055.58), el
4% en radio ($293,399.25), el 2% en vallas del exterior ($141,700.00), y el 0.4% en prensa escrita ($31,998.00). En relacidn al tiempo aire de los mensajes en radio y television, el tiempo de
duracion de los anuncios fue de 13.72 dias. El valor es casi el equivalente al de los mensajes de los partidos (14.13 dias), donde NUEVAS IDEAS concentra el 94.2%.

VALOR ESTIMADO DOM VALOR ESTIMADO TIEMPO AIRE
DE LA PROPAGANDA 16.1% DE LA PROPAGANDA POR MEDIO DE POR MEDIO DE
POR INSTITUCION COMUNICACION COMUNICACION

BrADIO TV

2
N 2
e & N <t X TV:
i3 < N = o 6.52 DIAS A
GOBIERNO DE EL SALVADOR : =~ o S O (156.47 HRS) ' "Hins
;. T . o " 47.5% '
83.8% T, o - o N (172.77 HRS)
@) (o)) o 0 N ' o,
o S S 0 X 52.5%
INSTITUCION MONTO ™ - e ¥ !
GOBIERNO DE EL SALVADOR $6,405,149.34 (83.8%) P N o % =
DOM $1,234,521.25 (16.1%) @ e - £ 8
MOP $6,733.67 (0.1%)
CONAPINA $1,326.00 (0.0%) TV RADIO EXTER. PRENSA INTERNET
DESPACHO DE LA PRIMERA DAMA  $69.00 (0.0%) , TOTAL TIEMPO AIRE:
$7,647,799.25 (100%) FUENTE: ELABORACION PROPIA 13.72 DIAS (329.24 HRS)

CON BASE DATOS PROPORCIONADOS POR MONITEC. 17
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4.1. ANUNCIOS POR MEDIO DE COMUNICACION K% Politico

EMITIDOS POR EL GOBIERNO (AGO 23-FEB 24) L
DOM $141,100.00 $0.00  $26,832.00 $240,446.75 $826,142.50 $1,234,521.25 10,026 652,260
La presente tabla contienen los Cableado Subterraneo $0.00 $0.00 $3,198.00 $0.00 $0.00 $3,198.00 2 0 Logrostbrr:ls
anuncios publicados por el gobierno Descubre un nuevo El Salvador $0.00 $0.00 $5,538.00 $0.00 $0.00 $5,538.00 3 0 Logros/Obras
segun la instituciéon que firma los En SS estamos zona rosa $0.00 $0.00 $0.00 $223124.00 $0.00 $223124.00 7,762 465,720 Logros/Obras
mensajes, asi como el medio de Esta haciendo cientos obras ~ $0.00 $0.00 $0.00 $1,480.00 $0.00 $1,480.00 37 4,440 Logros/Obras
- uriesciAn Alsrmale e Impulsamos el desarrollo $0.00 $0.00 $1,794.00 $0.00 $0.00 $1,794.00 1 0 Logros/Obras
N e ctados. La Dom esta haciendo Ahuach  $0.00 $0.00 $0.00 $0.00 $175,550.00 $175550.00 321 32,100 Logros/Obras
£a Dom esta haciendo $0.00 $000  $0.00 $0.00 $168,900.00 $168,900.00 259 31,080 Logros/Obras
™ Mensaje comprencelei gy La Dom esta haciendo $S $0.00 $0.00  $0.00 $0.00 $34270250 $34270250 572 60,060 Logros/Obras
> nico estimagaudeBiggincios, el o L S $0.00 $0.00  $0.00 $0.00 $9295500 $92,95500 179 16,110 Logros/Obras
numero de reproduccionesy la Usulutan
duracién de los mismos medida en e S $0.00 $000  $0.00 $0.00 $46,035.00 $46,035.00 90 8,100 Logros/Obras
I Os. MUpi $30,000.00 $0.00  $0.00 $0.00 $0.00 $30,000.00 100 0 Logros/Obras
Obras que cambian vidas $0.00 $0.00 $3,588.00 $0.00 $0.00 $3,588.00 2 0 Logros/Obras
Los anuncios tambien se encuentran Obras que generan desarrollo  $0.00 $0.00 $5,538.00 $0.00 $0.00 $5,538.00 3 0 Logros/Obras
clasificados segun el tipo de Obras que generan empleo  $0.00 $0.00  $7176.00 $0.00 $0.00 $7,176.00 4 0 Logros/Obras
propaganda: publicidad de tipo Pantalla Digital $66,900.00 $0.00  $0.00 $0.00 $0.00 $66,900.00 38 0 Logros/Obras
electoral o publicidad que resalta los Puente Peatonal $44,200.00 $0.00 $0.00 $0.00 $0.00 $44,200.00 23 0 Logros/Obras
logros y obras de la actual Somos la DOM $0.00 $0.00 $0.00 $15,84275  $0.00 $15,842.75 630 34,650 Logros/Obras
administracion. CONAPINA $0.00 $0.00  $1,326.00 $0.00 $0.00 $1,326.00 1 0
Seguimos trabajando $0.00 $0.00 $1,326.00 $0.00 $0.00 $1,326.00 ] 0 Logros/Obras
fnoarszrlgsddj:zz :i::ctie:s(;bessetr;/z ::I D ACHODELA PRIMERA $0.00 $0.00  $0.00 $69.00 $0.00 $69.00 6 180
trabajo realizado por la actual Despacho de la Primera Dama  $0.00 $0.00 $0.00 $36.00 $0.00 $36.00 3 90 Logros/Obras
Einistracisn.No obstante, [ds Juguemofs juntos 'Fres tristes $0.00 $0.00 $0.00 $24.00 $0.00 $24.00 2 60 Logros/Obras
. el Vamos a jugar animales $0.00 $0.00 $0.00 $9.00 $0.00 $9.00 ] 30 Logros/Obras
aftNClog.con maygrvAlbr-econémico MOP $600.00 $0.00  $3,822.00 $0.00 $2,311.67 $6,733.67 6 380
corresponden a los de tipo electoral El Coco Santa Ana $0.00 $000  $0.00 $0.00 $2,311.67 $2,311.67 2 380 Logros/Obras
publicados por la Presidencia de la En el corazon de San Salvador  $0.00 $0.00  $1,950.00 $0.00 $0.00 $1,950.00 ] 0 Logros/Obras
Republica (ver siguiente pagina). Habilitamos paso elevado $0.00 $0.00 $1,872.00 $0.00 $0.00 $1,872.00 1 0 Logros/Obras
Mupi $600.00 $0.00 $0.00 $0.00 $0.00 $600.00 2 0 Logros/Obras

FUENTE: ELABORACION PROPIA CON BASE DATOS PROPORCIONADOS POR MONITEC. 18
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No URACION TIPO DE

GOBIERNO DEEL SALVADOR $0.00 $1,646.42 $18.00 $52,883.50 $6,350,601.42 $6,405,149.34 8,803 531,810

CEL $0.00 $1,646.42 $0.00 $0.00 $0.00 $1,646.42 4 0 Logros/Obras

Central Hidroeléctrica 3 Feb $0.00 $0.00 $18.00 $49,303.50 $439,560.00 $488,88150 3173 142,740 Logros/Obras

Desde Acuerdos de Paz $0.00 $0.00 $0.00 $0.00 $647,468.00 $647,468.00 254 30,480 Electoral «
Desde Acuerdos de Paz Apulo  $0.00 $0.00 $0.00 $0.00 $408,064.00 $408,06400 212 25,440 Electoral «
Desde Acuerdos de Paz Desato $0.00 $0.00 $0.00 $0.00 $274,700.00 $274,700.00 167 20,040 Electoral «
Desde Acuerdos de Paz «
Felicidad $0.00 $0.00 $0.00 $0.00 $74,472.00 $74,472.00 29 3,480 Electoral

Desde Acuerdos de Paz

PR $0.00 $000  $0.00 $0.00 $122,004.00  $122,004.00 47 5,640 Electoral <=
Desde Acuerdos de Paz Sn Jose $0.00 $0.00 $0.00 $0.00 $518,664.00 $518664.00 193 23,160 Electoral «
El Salvador por fin es nuestro $0.00 $0.00 $0.00 $2,600.00 $622,362.00 $624,962.00 1,001 60,060 Logros/Obras

Estamos construyendo $0.00 $0.00  $0.00 $0.00 $400,048.00 $409,04800 93 1,160 Logros/Obras

Recuerdas esto prisioneros $0.00 $0.00 $0.00 $980.00 $0.00 $980.00 49 2,940 Electoral

Recuerdas esto prisioneros $0.00 $0.00 $0.00 $0.00 $2,466,862.00 $2,466,862.00 2,77 166,260 Electoral

Todo tiene su tiempo $0.00 $0.00 $0.00 $0.00 $38,655.00 $38,655.00 48 6,480 Logros/Obras

Una nueva era $0.00 $0.00 $0.00 $0.00 $322,763.25 $322,763.25 726 32,670 Logros/Obras

L $0.00 $0.00  $0.00 $0.00 $5,979.17 $5,979.17 36 1,260 Logros/Obras

Total general $141,700.00 $1,646.42 $31,998.00 $293,399.25 $7,179,055.58 $7,647,799.25 18,842 1,184,630

Como los datos permiten observar, la mayoria de los anuncios destaca el trabajo realizado por la actual
administracion. No obstante, los anuncios con mayor valor econémico corresponden a los de tipo electoral
publicados por la Presidencia de la Republica y emitidos en su mayoria Unicamente en TV.

FUENTE: ELABORACION PROPIA CON BASE DATOS PROPORCIONADOS POR MONITEC. 19



4.2. EMPRESAS DE COMUNICACION DONDE SE
PAUTO PUBLICIDAD (AGO 23-FEB 24)

La presente tabla comprende las empresas de comunicacion donde el gobierno
pauto propaganda durante el periodo monitoreado. De acuerdo con los datos,
los anuncios fueron registrados en 10 canales de television, 31 estaciones

de radio, 163 vallas del exterior, 1 pagina de internet y 1 periédico nacional.

Sobre los datos anteriores, es importante hacer mencion del valor econémico
estimado de los mensajes publicados en medios estatales, y es que al tomar en
consideracion los anuncios publicados en Canal 10 ($1,790,655.83), Radio El
Salvador ($9,444.50) y Diario El Salvador ($31,998.00) el monto en
publicidad asciende a $1,832,098.33, es decir, el 23.95% del valor total
estimado ($7,647,799.25). El peso significativo de dichos medios es tal que a
nivel de canales televisivos, Canal 10 posee el 25% ($1,790,655.83) del valor
estimado de la propaganda ($7,179,055.58), mientras que el 100% del valor
de propaganda en prensa escrita corresponde a Diario El Salvador
($31,998.00). En radio, la publicidad de Radio El Salvador es apenas el 3%
($9,444.50) del valor total estimado ($293,399.25).

Durante el periodo de la campana electoral, los datos sugieren un evidente uso
de los recursos del Estado por parte del gobierno para pautar publicidad a
favor de la administracién actual.

FUENTE: ELABORACION PROPIA

TV MONTO %
CANAL10 $1,790,655.83 25%
CANAL 2 $1,204,079.50 17%
CANAL 6 $1139,240.25 16%
CANALI12 $1128,032.50 16%
CANAL 4 $1,017,80.75 14%
CANAL 21 $535,370.00 7%
CANALIS $137,050.00 2%
TC5 $96,852.25 1%
CANAL 35 $76,797.00 1%
CANAL 8 $53,797.50 1%
TOTAL $7,179,055.58 100%
RADIO MONTO %
SCAN $24,233.00 8%
LA CHEVERE $22116.67 8%
EXA $21,244.00 1%
POP 989 $20,982.25 1%
FIESTA $20,089.00 1%
LASER ESPANOL $19,990.33 1%
RANCHERA $19,827.67 1%
MIL 80 $17,024.00 6%
VIVE FM $16,768.50 6%
ABC $15,225.00 5%
LA URBANA $13,447.83 5%
SOMNORA $11,348.83 4%
YSKL $10,389.00 4%
VOX $9,881.50 3%
CUSCATLAN $9,730.00 3%

CON BASE DATOS PROPORCIONADOS POR MONITEC.
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T TN —-
RADIO 102 9 $8,519.00 3%
SUPER ESTRELLA $7,370.00 3%
CORAZON $322833 1%
FULL FM $232350 1%
YXY $1,404.67 0%
GLOBO $1244.08 0%
FEMENINA $1164.33 0%
CLUB $1127.08 0%
LASER INGLES ~ $1,061.33 0%
COOL FM $1,028.67 0%
FUEGO $922.00 0%
e $823.33 0%
QUE BUENA $773.50 0%
PUNTO 105 $343.33 0%
PLUS 101 3 $324.00 0%
TOTAL $293,399.25 100%
EXTERIORES MONTO %
EXTERIORES $14170000  100%
TOTAL $141,700.00 100%
INTERNET MONTO %
CONTRAPUNTO  $1,646.42 100%
TOTAL $1,646.42  100%
PRENSA MONTO %
SLDAROEL 3199800  100%
TOTAL $31,998.00 100%

Centro de Monitoreo

Politico
Accion Ciudadana
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4.3. CONTENIDO DE LOS ANUNCIOS EMITIDOS POR EL
GOBIERNO (AGO 23-FEB 24)

El monitoreo de propaganda realizado en radio, television, prensa escrita, vallas del exterior e internet, registro
un total de 136 anuncios firmados por el gobierno. Los anuncios detectados fueron de diverso tipo, desde
aquellos que promocionaron el trabajo realizado por la actual administracion (cableado subterraneo Zona
Rosa; estamos construyendo escuelas; habilitamos paso desnivel; trabajos de la DOM, gracias a la ley nacer con
carino, entre otros), hasta aquellos que buscaron influir en la decisién de los votantes mediante la alusion
al contexto de violencia del pais de anos atras (recuerdas esto prisioneros, desde los acuerdos de paz, entre
otros).

En relacion al contenido, los anuncios que destacaban los logros y las obras de la administracion hicieron
énfasis en el trabajo realizado en materia de salud, seguridad, infraestructura vial, economia, entre otros. Si
bien no fueron anuncios que llamaban explicitamente al voto, estos buscaron incidir en la decision de los
electores en las urnas al promocionar las distintas labores realizadas por el gobierno: “Convertimos al Chaparral
gue fue un monumento a la corrupcion de la oposicion en la Central Hidroeléctrica 3 de febrero, una obra que
aliviara el bolsillo de los salvadorenos”, “Gracias a la ley nacer con carino, por primera vez nuestro pais tiene un
programa de educacion prenatal (..) "

Por otra parte, los anuncios de tipo electoral hicieron referencia al contexto de violencia del pais desde la firma
de los acuerdos de paz en 1992, en donde: “hubo decenas de miles de asesinados y desaparecidos, millones
de desplazados internos y externos, miles de millones de délares en pérdidas por extorsiones”. Dichos
anuncios hicieron un llamado mas abierto a votar en favor del candidato presidencial del partido oficial,
“no permitas que regrese ese pasado nunca mas”, y fueron firmados por el Gobierno de El Salvador. Otro de
los anuncios de esta clase es “Recuerdas estos prisioneros”, el cual destacaba que las medidas tomadas en
materia de seguridad por la actual administracién habian logrado reducir su incidencia, habiendo “politicos y
opositores” que querian volver al pasado.

Como los datos lo indican, y como sucedié a lo largo del monitoreo efectuado, los mensajes anteriores
buscaron posicionar la figura del presidente y su partido NUEVAS IDEAS.

FUENTE: ELABORACION PROPIA

K Centro de Monitoreo
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5. VALOR ESTIMADO DE LA PROPAGANDA ,
ELECTORAL DE LOS PARTIDOS Y GOBIERNO EN EL PERIODO
(AGO 23-FEB 24)

TOTAL VALOR ESTIMADO DE LA TOTAL VALOR ESTIMADO DE LA TOTAL VALOR ESTIMADO DE LA TOTAL VALOR ESTIMADO DE LA
PROPAGANDA ELECTORAL DE LAS PROPAGANDA EMITIDA POR EL GOBIERNO PROPAGANDA ELECTORAL DE LAS PROPAGIANDA ELECTORAL
CANDIDATURAS Y PARTIDOS (AGOSTO 2023-FEBRERO 2024): CANDIDATURAS/PARTIDOS Y LA SEGUN SU ORIGEN
(AGOSTO 2023-FEBRERO 2024): S7,647,799.25 PROPAGANDA EMITIDA POR EL GOBIERNO (AGOSTO 2023-FEBRERO 2024):
$10,789,410.55 (AGOSTO 2023-FEBRERO 2024): S$18,469,349.58
$18,437,209.80 ANONIMO
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El monitoreo de propaganda realizado desde agosto 2023 hasta febrero 2024, refleja que la publicidad emitida por los partidos politicos y sus candidaturas, junto a la
publicidad emitida por el gobierno, asciende a $18,437,209.80. Este valor corresponde a mensajes publicados en las redes sociales de Facebook, anuncios pautados
en radio, televisidon, prensa escrita, vallas del exterior e internet. El 46.3% del valor estimado de la propaganda en los 7 meses, corresponde a la publicidad
emitida en enero. Segun su origen, el 58% del valor de la publicidad detectada en el periodo corresponde a mensajes publicados por las candidaturas y
partidos politicos ($10,789,410.55), mientras que el 41% restante pertenece a publicidad pautada por el gobierno de El Salvador ($7,647,799.25).
Es importante senalar que del valor total de propaganda de las candidaturas y partidos el 95% corresponde a NUEVAS IDEAS. Por otra parte, al incorporar el
valor de la propaganda anénima emitida en noviembre, diciembre y febrero, el valor total de propaganda estimado asciende a $18,469,349.58

FUENTE: ELABORACION PROPIA
CON BASE DATOS PROPORCIONADOS POR MONITEC. 22
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6. COMPARATIVO:
VALOR ESTIMADO DE LA PROPAGANDA ELECTORAL
2024 VS 2019 (CAMPANA PRESIDENCIAL)

Al comparar los datos del monitoreo de la eleccion presidencial 2024 con los de la misma eleccion de 2019, existen marcadas diferencias entre ambos procesos electorales. Por una parte,
existe una disminucion del 67% en el valor de la propaganda emitida en 2024 respecto a 2019, asi como también, una disminucién en el numero de formulas presidenciales que
pautaron publicidad. En relacion al valor estimado de la propaganda, el valor de la publicidad emitida en 2024 representa solamente el 33% del valor de la propaganda de 2019.
Asimismo, de 6 férmulas presidenciales que compitieron en 2024 solamente NUEVAS IDEAS concentra el 99.5% del valor total de la propaganda pautada. En 2019, el valor de la
propaganda estaba distribuido en 4 fuerzas politicas: CGANA (35.8%), ARENA (32.5%), FMLN (30.4%) y VAMOS (1.4%), de tal forma que no habia partido que concentrara todo el valor de la

publicidad como sucede en 2024.

TOTAL VALOR ESTIMADO DE LA PROPAGANDA ELECTORAL
2019 (OCT 2018-ENE 2019): $27,312,091.85
(INCLUYE PUBLICIDAD DEL PARTIDO)

B CARLOS CALLEJA
" NAYIB BUKELE
B HUGO MARTINEZ

B JOSUE ALVARADO

JOSUE ALVARADO
1.4%

CARLOS CALLEJA
32.5%

HUGO MARTINEZ
30.4%

CANDIDATOS:
CARLOS CALLEJA: $8,875,610.50 (32.5%)
NAYIB BUKELE: $9,768,074.16 (35.8%)

HUGO MARTINEZ: $8,292,354.54 (30.4%)
JOSUE ALVARADO: $376,052.65 (1.4%)

NAYIB BUKELE
35.8%

TOTAL VALOR ESTIMADO DE LA PROPAGANDA
ELECTORAL 2024 (AGO 2023-FEB 2024): $9,140,751.50
(INCLUYE PUBLICIDAD DEL PARTIDO)

" NAYIB BUKELE

Bl JOEL SANCHEZ

B Luis PARADA
JOSE RENDEROS

"~ MARINA MURILLO

JOEL SANCHEZ
0.3%

CANDIDATOS:

NAYIB BUKELE: $9,095,311.63 (99.5%)
JOEL SANCHEZ: $26,895.87 (0.3%)
LUIS PARADA: $9,344.00 (0.1%)

MANUEL FLORES: $S0.00 (0.0%)
JOSE RENDEROS: $9,000.00 (0.1%)
MARINA MURILLO: $200.00 (0.0%)

NAYIB BUKELE
99.5%

FUENTE: ELABORACION PROPIA
CON BASE DATOS PROPORCIONADOS POR MONITEC.
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7. VALOR PROPAGANDA PARTIDOS POLITICOS Y CANDIDATURAS:
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7.1. VALOR PROPAGANDA
ARENA: $180,168.73

" RADIO [TV [ VALLAS
WV INTERNET [ REDES SOCIALES

VALLAS

VALOR PROPAGANDA POR MEDIO
MONTO
PRENSA
REDES SOC.
INTERNET

$100.00
$4,765.48
$8,861.25
$40,042.00
$126,400.00
$180,168.73

EXTERIORES
100.0%

o]

VALOR PROPAGANDA
POR MEDIO DE COMUNICACION

De acuerdo con los datos del monitoreo, el
valor estimado de la propaganda del
partido durante el periodo monitoreado
asciende a $180,168.73. Cabe destacar que
los mensajes detectados podrian ser
Unicamente adjudicados a las candidaturas
contendientes, y es que la publicidad
registrada no era firmada por el partido en
si, o invitaba a votar por dicho instituto
politico. Pero pese a que los mensajes
fueron firmados por aguellos que buscaban
un cargo de eleccion popular, el valor se le
coloca al partido por pertenecer al mismo.

Por medio de comunicacion, los datos
evidencian gue el valor estimado de
propaganda mas alto se concentra en las
vallas del exterior, y es que al menos 13
candidaturas pautaron mensajes en este
tipo de medio por un valor de $126,400.00,
es decir, el 70.2% del valor total de
propaganda del partido. En un segundo
lugar se encuentra la television con el 22.2%,
seguida de la radio (4.9%), internet (2.6%) y
redes sociales (0.1%). No se detectd
publicidad del partido en prensa escrita.

VALOR PROPAGANDA POR
MES MONITOREADO
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Por mes, los datos indican que pese a que el
periodo de campana oficial comenzd en octubre
2023, el 87% del valor de la propaganda se

concentra en los ultimos dos meses de
campana, es decir, enero y febrero 2024. De forma
especifica, el 61% ($110,296.58) del valor de la
propaganda corresponde a publicidad
registrada en el mes de enero, mientras que el
26% ($46,006.67) pertenece a febrero.

FUENTE: ELABORACION PROPIA
CON BASE DATOS PROPORCIONADOS POR MONITEC.
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N° MENSAJES Y
REPRODUCCIONES

RADIO:
N° MENSAJES: 10
N° REPRODUCCIONES: 544

TV:
N° MENSAIJES: 1
N° REPRODUCCIONES: 15

VALLAS:
N° TOTAL DE VALLAS: 69

PRENSA ESCRITA:
N° TOTAL ANUNCIOS: O

INTERNET:
N° MENSAJES: 12

REDES SOCIALES:
N° MENSAIJES: 1

En relacion al numero de mensajes y
reproducciones registradas, la informacion
evidencia que la mayoria de mensajes se
concentran en las vallas del exterior (69).
Pese a lo anterior, los mensajes fueron
mayormente reproducidos en medios
radiales, y es que el bajo costo econdmico
de emision hace que sea el medio de
preferencia para emitir propaganda. Al
respecto, 10 mensajes publicados en radio

fueron reproducidos un total de 544 veces

en el periodo monitoreado.
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7.1. VALOR PROPAGANDA .#.

ARENA: $180,168.73

VALOR DE LA PROPAGANDA POR CANDIDATO (A)
(AGOSTO 2023- FEBRERO 2024)

VALOR ESTIMADO PROPAGANDA ELECTORAL

MARCELA VILLATORO | $80,142.00 (44%)
JOEL SANCHEZ | $26,895.87 (15%)
MILAGRO NAVAS | $21,600.00 (12%)
ASTRID OYARBIDE $10,812.94 (6%)
EDUARDO MORAN $10,403.34 (6%)
BEA HARRISON $7,000.00 (4%)
RICARDO GODOY $6,000.00 (3%)
FRANCISCO LIRA | $4,000.00 (2%)
ROSY ROMERO | $4,000.00 (2%)
ROGELIO DIAZ $2,500.00 (1%)
ARELI GALLEGOS | $2,000.00 (1%)
HECTOR REGALADO $2,000.00 (1%)
ALEJANDRO NOCHEZ | $1,800.00 (1%)
OSCAR ARMANDO ANAYA DE PAZ | $914.58 (1%)
CARLOS SANCHEZ | $100.00 (0.1%)

Del total de candidaturas que pautaron publicidad (15) en los medios monitoreados, el 44% del valor de la propaganda
corresponde a la candidata a Diputada Marcela Villatoro, mientras que el 15% restante pertenece al candidato a
Presidente Joel Sanchez. El 41% restante del valor de |la propaganda se distribuye entre 13 candidaturas del partido.

15 $0.00 $180,168.73
CANDIDATURAS VALOR PROPAGANDA PARTIDO VALOR PROPAGANDA
N° candidaturas del partido Estimacion del valor econdmico de la CANDIDATURAS
gue pautaron propaganda en propaganda firmada por el partido. Estimacién del valor econémico de la propaganda

los medios monitoreados. firmada por las candidaturas del partido.

FUENTE: ELABORACION PROPIA

CON BASE DATOS PROPORCIONADOS POR MONITEC.
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CONTENIDO
DE LOS MENSAJES
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Los mensajes con mayor alcance econémico y numero de
reproducciones estaban enfocados en potenciar las
candidaturas y senalar la campaha de miedo del
Gobierno en turno. Sin embargo, también hubo

mensajes enfocados en senalar disconformidad con
acciones del gobierno actual, como por ejemplo: “No mas
robo”, “no mas bitcoin”, “no a la impunidad”.
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Centro de Monitoreo

Politico
%& Accién Ciudadana

b

7.1. VALOR PROPAGANDA

ARENA: $180,168.73

VALOR PROPAGANDA POR TIEMPO AIRE POR MEDIO DE EMPRESAS DE COMUNICACION
TIPO DE CANDIDATURA COMUNICACION (DIAS) DONDE SE PAUTO PUBLICIDAD
B PRESIDENCIAL
TV MONTO % INTERNET MONTO -
LEGISLATIVA CANAL 2 $12,428.00 31% ELGRAFICO (SV) $4,49337 94%
JIMUNICIPAL [ PARLACEN TV: .RADIO .TV CANAL 4 $12436.00 31%  LAPRENSA $20250 4%
14.9% (15 MlN) TCS $6,552.00 16% (sv) $69.61 1%
) TOTAL $40,042.00 100%
MUNICIPAL 6.3% e e - TOTAL $4,765.48  100%
o ° REDES SOCIALES MONTO Yo
19.4% SCAN $215333  24% | FAGEBOOK. )
, . YXY $205333  24% INSTAGRAM LiIIE [l
ELECCION MONTO /o POP 089 $1,849.17 71%  TOTAL $100.00 100%
PARLACEN $10,403.34 5.8% GLOBO $910.00 10%
PRESIDENCIAL $26,895.87 14.9% CLUB $869.17 10%
MUNICIPAL  $34,900.00 19.4% EXA B T MO
: N RADIO: SONORA $60.00 1%
LEGISLATIVA $107,969.52 59.9% 3 69 HRS TOTAL $8.861.25 100%
TDTAL S]BOJGB?S 10&% 93.7% EXTER|DRES MONTD '-;,—I'u
EXTERIORES $126,400.00 100%
TOTAL $126,400.00 100%
LEGISLATIVA :
59.99 TOTAL TIEMPO AIRE:
3.94 HRS
Por tipo de candidatura, los datos reflejan que durante el En cuanto al tiempo aire de los mensajes pautados La presente tabla comprende las empresas de
monitoreo se observo publicidad de todas las candidaturas en radio vy television, los datos senalan que la radio comunicacion donde la propaganda fue pautada
contendientes. Segun los datos, el 59.9% ($107,969.52) del valor comprende el medio con mayor tiempo aire durante el periodo monitoreado. De acuerdo con los
de la propaganda corresponde a propaganda firmada por 8 durante el periodo monitoreado, y es que los datos, los anuncios fueron registrados en 4 canales
candidaturas legislativas, mientras que las municipales mensajes publicados en dicho medio suman un de television, 7 estaciones de radio, 69 vallas del
pautaron el 19.4% ($34,900.00). Pese a la importancia que tiene total de 3.69 horas, mientras que los anuncios exterior, 3 pagina de internet y redes sociales.
la eleccidn presidencial, el valor de dicha propaganda es del publicados en televisibn ascienden a a 15
14.9% ($26,895.87). En el caso del PARLACEN, el valor es del 5.8% minutos.

($10,403.34).

FUENTE: ELABORACION PROPIA
CON BASE DATOS PROPORCIONADOS POR MONITEC. 27



7.2. VALOR PROPAGANDA

CD: $22,638.89

VALOR PROPAGANDA

POR MEDIO DE COMUNICACION

VALOR PROPAGANDA POR
MES MONITOREADO

De acuerdo con los datos del monitoreo, $20000.00
I REDES SOCIALES el valor estimado de la propaganda del
REDES SOCIALES partido durante el periodo monitoreado
0.9% asciende a $22,638.89. Cabe destacar

gue los mensajes detectados podrian ser
unicamente adjudicados a las
candidaturas contendientes, y es que la

Tv publicidad registrada no era firmada por
46.6% e¢| partido en si, o invitaba a votar por
dicho instituto politico. Pero pese a que

los mensajes fueron firmados por
aquellos que buscaban un cargo de
eleccion popular, el valor se le coloca al

partido por pertenecer al mismo.

Btv BvaLLas

$15000.00

$15,538.89; 69%

$10000.00

$6,900.00: 30%

VALLAS

52.6% $5000.00

$200.00: 1%
$0.00: 0%
$0.00; 0%

e SO.00: 0%

$0.00 ®—9¢
AGO SEPT OCT NOV DIC ENE FEB

Por medio de comunicacion, los datos
evidencian que el valor estimado de
propaganda mas alto se concentra en

Por mes, los datos indican que pese a que el
periodo de campana oficial comenzd en octubre

VALOR PROPAGANDA POR MEDIO

MEDIO MONTO % las, valllille] cxtalior, iasaic IR 2023, el 99% del valor de la propaganda se

PRENSA $0.00 0% . g i concentra en los ultimos dos meses de
$0.00 0% 1 candidatura pautd mensajes en este I ,

RADIO : b | o di = campana, es decir, enero y febrero 2024. De forma

INTERNET $0.00 0% tipo de medio por un valor de $11,900.00, - .

CEDES £200.00 o o5 HEET 2| 53% /del-WBlor=total de especifica, el 69% ($15,538.89) del valor de la

TV $10538.89 47% propaganda del partido. En un segundo pro!aaganda correspo:de 3 . pubI|C|dad|

EXTERIORES  $11.900.00 E3% fuoare U ento S o ol regojlstrada en el mes de febrero, mientras que e

TOTAL $22 638.89 100% 47%, seguida de las redes sociales (1%). 30% ($6.900.00) pertenece a enero.

No se detectd publicidad del partido en

prensa escrita, radio e internet. FUENTE: ELABORACION PROPIA

CON BASE DATOS PROPORCIONADOS POR MONITEC.

Centro de Monitoreo

Politico
%& Accién Ciudadana

N° MENSAJES Y
REPRODUCCIONES

b

RADIO:
N° MENSAJES: O
N° REPRODUCCIONES: O

TV:
N° MENSAIJES: 1
N° REPRODUCCIONES: 129

VALLAS:
N° TOTAL DE VALLAS: 34

PRENSA ESCRITA:
N° TOTAL ANUNCIOS: O

INTERNET:
N° MENSAJES: O

REDES SOCIALES:
N° MENSAJES: 2

En relacion al numero de mensajes y
reproducciones registradas, la informacion
evidencia que la mayoria de mensajes se

concentran en las vallas del exterior (34).
Pese a lo anterior, los mensajes fueron
mayormente reproducidos en medios
televisivos. Al respecto, 1 mensaje
publicado en TV fue reproducido un total
de 129 veces en el periodo monitoreado. No

se registraron mensajes en radio, prensa
escrita e internet.
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7.2. VALOR PROPAGANDA
CD: $22,638.89

VALOR DE LA PROPAGANDA POR CANDIDATO (A)
(AGOSTO 2023- FEBRERO 2024)

VALOR ESTIMADO PROPAGANDA ELECTORAL

HERNAN CARRASCO
SILVIA TOBAR
RENE AMAYA

$22,438.89 (99.12%)

Del total de candidaturas que pautaron publicidad (3) en los medios monitoreados, el 99% del valor de la
propaganda corresponde al candidato a Alcalde Hernan Carrasco, mientras que el 1% restante
pertenece a los candidatos a Alcalde y Alcadesa Silvia Tobar y René Amaya, respectivamente.

3 $0.00

CANDIDATURAS VALOR PROPAGANDA

N° candidaturas del partido PARTIDO
gue pautaron propaganda en
los medios monitoreados.

VALOR PROPAGANDA POR
TIPO DE CANDIDATURA

B MUNICIPAL

U OD PRDODACARME D TIDD BE

ELECCION MONTO %
PARLACEN $0.00 0%
PRESIDENCIAL  $0.00 0%
MUNICIPAL $22,638.89 100%
LEGISLATIVA $0.00 0%

MUNICIPAL TOTAL $22,638.89 100%

100%

Por tipo de candidatura, los datos reflejan que durante el
monitoreo se observd Unicamente publicidad de las
candidaturas municipales del partido. Segun los datos, el
100% ($22,638.89) del valor de la propaganda corresponde
a la propaganda firmada por 3 candidaturas municipales.

Estimacion del valor econémico de la
propaganda firmada por el partido.

DE

. -
ilvia René
pris ':"P"E ene
T . formar
crecimiento

educamon

$100.00 (0.44%) agricola $ gl
(o) ayuda Eru:tamo conse]era E‘%i
$1OOOO (044 /O) ag Lp”gf_l‘:“a o alianza é?w'ﬁé’mbre
i upoll’uca Q)hagamos
Ilamat.cz\:J /% SRS & % gmmﬁm
| % rey -—c—mﬁ—A E O’;‘@ 5" %ahoa
es c_—: %"ﬁ*/f%@g % avincula
Jm‘i“" p a rBtkeled@0 = s T
$22,638.89 o ey oL W) Este
p\uﬁq
VALOR PROPAGANDA llevado desarrollo’
borg oot Hemosww
CANDIDATURAS tvienR Fenafias comun Lhd
zona
Estimacion del valor econémico i
de la propaganda firmada por
las candidaturas del partido.
TIEMPO AIRE POR MEDIO DE
COMUNICACION (DIAS) DOND
TOTAL TIEMPO AIRE:
21.5 MIN En cuanto al tiempo aire de los TV
mensajes pautados en radio vy CANAL 21
WV A =z CANAL19
television, los datos senalan que TOTAL
los mensajes fueron publicados EXTERIORES
TV: unicamente en medios televisivos, EXTERIORES
21.5 MIN de tal forma que los mensajes TOTAL
100% publicados en al menos 2 REDES
s o= FACEBQOOK,
canales de television, suman un INSTAGRAM
TOTAL

total de 21.5 minutos.

FUENTE: ELABORACION PROPIA

CON BASE DATOS PROPORCIONADOS POR MONITEC.

X% Centro de Monitoreo
Politico

%& Accién Ciudadana

CONTENIDO
LOS MENSAJES

Los mensajes con mayor
alcance econdmico y numero
de reproducciones estaban
enfocados en potenciar las
candidaturas con mensajes
como ‘“vota por.."y “‘hagamos
las cosas bien”, Debido a que
un solo candidato concentro
el 9912% de la propaganda
del partido, no se detectaron
mensajes con propuestas o
plataforma politica.

EMPRESAS DE COMUNICACION

E SE PAUTO PUBLICIDAD

En relacion a
MONTO %

$7672.22 73%

$2866.67 27%  ahuncios fueron
$10,538.89 100% registrados, estos
MONTO % fueron detectados

$11,900.00 100%

$11,900.00 100%
MONTO %

$200.00 100%

$200.00 100% sociales.
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7.5. VALOR PROPAGANDA FS: =

— Fue_rza .
m mww Solidaria

$76,736.67

VALOR PROPAGANDA
POR MEDIO DE COMUNICACION

~ RADIO [ VALLAS

B REDES SOCIALES

REDES SOCIALES
3.9%

RADIO
26.4%

VALLAS
69.7%

VALOR PROPAGANDA POR MEDIO

MEDIO MONTO ;

TV $0.00 0%
PRENSA $0.00 0%
INTERNET $0.00 0%
REDES $3,000.00 3.9%
RADIO $20,236.67 26.4%
EXTERIORES $53,5600.00 69.7%
TOTAL $76,736.67 100.0%

De acuerdo con los datos del monitoreo, el
valor estimado de la propaganda del
partido durante el periodo monitoreado
asciende a $76,736.67. Cabe destacar que
los mensajes detectados, en su mayoria, son
adjudicados a las candidaturas
contendientes, ya que Unicamente se
encontro un anuncio firmado directamente
por el partido en el que se invitaba a votar
por dicho instituto politico. No obstante,
pese a que existieron mensajes firmados
por aquellos que buscaban un cargo de
eleccion popular, el valor se le coloca al
partido por pertenecer al mismo.

Por medio de comunicacion, los datos
evidencian que el valor estimado de

propaganda mas alto se concentra en las
vallas del exterior, y es que al menos 7
candidaturas pautaron mensajes en este
tipo de medio por un valor de $53,500.00,
es decir, el 69.7% del valor total de
propaganda del partido. En un segundo
lugar se encuentra la radio con el 26.4%, y
por ultimo, redes sociales (3.9%). No se
detectdé publicidad del partido en TV,
prensa escrita e internet.

VALOR PROPAGANDA POR
MES MONITOREADO
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AGO SEPT OCT NOV DIC ENE FEB

Por mes, los datos indican que pese a que el
periodo de campana oficial comenzd en octubre
2023, el 91% del valor de la propaganda se

concentra en los meses de diciembre de 2023 y
enero de 2024 De forma especifica, el 71%
($54,136.67) del valor de Ila propaganda
corresponde a publicidad registrada en el mes
de enero, 20% ($15,600.00)
pertenece a diciembre .

mientras que el

FUENTE: ELABORACION PROPIA
CON BASE DATOS PROPORCIONADOS POR MONITEC.

Centro de Monitoreo

b

Politico
Accion Ciudadana

N

N° MENSAJES Y
REPRODUCCIONES

RADIO:
N° MENSAJES: 5
N° REPRODUCCIONES: 1,713

TV:
N° MENSAJES: O
N° REPRODUCCIONES: O

VALLAS:
N° TOTAL DE VALLAS: 27

PRENSA ESCRITA:
N° TOTAL ANUNCIOS: O

INTERNET:
N° MENSAJES: O

REDES SOCIALES:
N° MENSAJES: 30

En relacion al numero de mensajes y
reproducciones registradas, la informacion
evidencia que la mayoria de mensajes se

concentran en las redes sociales (30). Pese
a lo anterior, los mensajes fueron
mayormente reproducidos en medios
radiales, y es que el bajo costo econémico
de emision hace que sea el medio de
preferencia para emitir propaganda.
Al respecto, 5 mensajes publicados en
radio fueron reproducidos un total de 1,713

veces en el periodo monitoreado.
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7.3. VALOR PROPAGANDA FS: i
$76,736.67 == o,

VALOR DE LA PROPAGANDA POR CANDIDATO (A)
(AGOSTO 2023- FEBRERO 2024)

VALOR ESTIMADO PROPAGANDA ELECTORAL
$42,790.00 (56%)
$11,000.00 (14%)
$7,200.00 (9%)
$4,946.67 (6%)
$2,700.00 (4%)
$2,000.00 (3%)
$2,000.00 (3%)
$2,000.00 (3%)
$1,800.00 (2%)
$200.00 (0.3%)
$100.00 (0.1%)

SINDY ORELLANA
ARTURO GUERRA

JAVIER RENDEROS

OSCAR LEIVA

JAVIER FLORES

JESUS GRANDE

MAURICIO AGUILAR

RIGOBERTO SOTO/DEBBIE MORAN
PARTIDO FS

JULIO MEMBRENO

RENE COLOMBO CARBALLO

Del total de candidaturas que pautaron publicidad (11) en los medios monitoreados, el 56% del valor de la propaganda
corresponde a la candidata a Diputada Sindy Orellana, mientras que el 14% pertenece al candidato a Diputado
Arturo Guerra. El 30% restante del valor de la propaganda se distribuye entre 9 candidaturas del partido.

1L $1,800.00
CANDIDATURAS VALOR PROPAGANDA PARTIDO

N° candidaturas del partido Estimacion del valor econémico de la
gue pautaron propaganda en propaganda firmada por el partido.
los medios monitoreados.

$74,936.67

VALOR PROPAGANDA
CANDIDATURAS

Estimacion del valor econémico de la propaganda
firmada por las candidaturas del partido.

FUENTE: ELABORACION PROPIA

CON BASE DATOS PROPORCIONADOS POR MONITEC.

K% Centro de Monitoreo
Politico
%& Accién Ciudadana

CONTENIDO
DE LOS MENSAJES

Esle ngl, Guermaro

el

I T2
Comunidad$

diputado RodriguezO. iuee
reunimos |\ gn uel’ LT LIRS

diputada

Tt Mlandbreiio,
SomosFuerzaSolidaria

Rodas visitando

S VILLACORTA Lempa

Los mensajes con mayor alcance econdémico y numero de
reproducciones estaban enfocados en potenciar las
candidaturas con mensajes como ‘donde hay amor por la
medicina, hay amor por la humanidad..”, “este 4F vota con
fuerza..”, También se detectaron mensajes con algun tipo de
propuestas no concretas, como ‘vota por ti, por una
educacion digna y de calidad”, “
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Centro de Monitoreo

Politico
%& Accién Ciudadana

VALOR PROPAGANDA POR TIEMPO AIRE POR MEDIO DE EMPRESAS DE CQMUNICACI()N
TIPO DE CANDIDATURA COMUNICACION (DIAS) DONDE SE PAUTO PUBLICIDAD

b

7.3. VALOR PROPAGANDA FS: i
$76,736.67 == o,

B PRESIDENCIAL
LEGISLATIVA lllMUNICIPAL

. RADIO MONTO %
Moo
6.4% 9.6% YXY $3,760.00 19%
CLUB $3,27250 16%
POP 989 $3,24333 16%
EXA $3,179.17 16%
ELECCION MONTO % GLOBO $2,975.00 15%
PARLACEN/ALCALDESA $2,000.00 2.7% 9R1A§DI-I|(F3:S TOTAL $20,236.67 100%
MUNICIPAL $4,800.00 6.4% '1000/ EXTERIORES MONTO %
PRESIDENCIAL $7,200.00 9.6% ° cX TERIORES $53,500.00 100%
LEGISLATIVA $60,936.67 B1.3% TOTAL $53,500.00 100%
TDTAL $?4,9366? .l{:lDI:’f:l HI:DEEI MDNTG -il,-::|
FACEBOOK, a
INSTAGRAM $3,000.00 100%
LEGISLATIVA TOTAL TIEMPO AIRE: TOTAL $3,000.00 100%
81.3% 9.19 HRS
. . , : ] . La presente tabla comprende las empresas de
Por tipo de candidatura, los datos reflejan que durante el En cuanto al tiempo aire de los mensajes pautados en .
: ) . , , —— - , comunicacion donde l|la propaganda fue
monitoreo se observd publicidad de todas las candidaturas radio y television, los datos senalan que los mensajes y :
. ] . N . . pautada durante el periodo monitoreado.
contendientes. Segun los datos, el 81.3% ($60,936.67) del valor fueron publicados unicamente en medios radiales, de tal .
) ¢ I ) i oo di De acuerdo con los datos, los anuncios
os mensajes publicados en radio suman . >
de Ia. propaganda.corr.esponde a propaganda firmada por 5 orma que jes p fueron registrados en 6 estaciones de
candidaturas legislativas, mientras que l|las municipales un total de 9.19 horas. ; 4 .
radio, 27 vallas del exterior y redes sociales.

pautaron el 6.4% ($4,800.00). Pese a la importancia que tiene
la eleccidn presidencial, el valor de dicha propaganda es del
9.6% ($7,200.00). En el caso del PARLACEN, el valor es del 2.7%
($2,000.00).

FUENTE: ELABORACION PROPIA
CON BASE DATOS PROPORCIONADOS POR MONITEC. 32



7.4. VALOR PROPAGANDA

FPS: $500.00

VALOR PROPAGANDA
POR MEDIO DE COMUNICACION

B REDES SOCIALES

REDES SOCIALES
100%

MEDIO MONTO %
TV $0.00 0%
PRENSA $0.00 0%
INTERNET $0.00 0%
RADIO $0.00 0%
EXTERIORES $0.00 0%
REDES $500.00 100%
TOTAL $500.00 100%

De acuerdo con los datos del monitoreo,
el valor estimado de la propaganda del
partido durante el periodo monitoreado
asciende a $500.00. Cabe destacar que
los mensajes detectados podrian ser
unicamente adjudicados a las
candidaturas contendientes, y es que la
publicidad registrada no era firmada por
el partido en si, o invitaba a votar por
dicho instituto politico. Pero pese a que
los mensajes fueron firmados por
aquellos que buscaban un cargo de
eleccion popular, el valor se le coloca al
partido por pertenecer al mismo.

Los datos evidencian que los candidatos
Unicamente pautaron publicidad en
redes sociales. Al respecto, se identifico
que 3 candidaturas hicieron uso de este
medio para darse a conocer y presentar
Sus propuestas.

De acuerdo con el monitoreo realizado,
no se detectd publicidad en TV, prensa
escrita, internet, radio y exteriores,
durante los meses monitoreados.

VALOR PROPAGANDA POR
MES MONITOREADO

X
o
o
$500.00 —
o
o
S
$400.00 3
)
$300.00
$200.00
X X X X X
o o o o o
$100.00 o o o o o
o o o o o
o o o o o
) ) ) ) )
$0.00 ® o o ®
AGO SEPT OCT NOV DIC ENE FEB

Por mes, los datos indican que pese a que el
periodo de campana oficial comenzd en octubre
2023, el 100% del valor de la propaganda se
concentra en el mes de agosto de 2024 por un
valor total de $500.00. Es decir, el partido registré
campana adelantada previo al periodo oficial
establecido en la ley. A pesar de contar con una
formula presidencial, no se registré publicidad del
partido durante el periodo de la campana
electoral.

FUENTE: ELABORACION PROPIA
CON BASE DATOS PROPORCIONADOS POR MONITEC.

Centro de Monitoreo

Politico
%& Accién Ciudadana

N° MENSAJES Y
REPRODUCCIONES

b

RADIO:
N° MENSAJES: O
N° REPRODUCCIONES: O

TV:
N° MENSAJES: O
N° REPRODUCCIONES: O

VALLAS:
N° TOTAL DE VALLAS: O

PRENSA ESCRITA:
N° TOTAL ANUNCIOS: O

INTERNET:
N° MENSAJES: O

REDES SOCIALES:
N° MENSAJES: 5

En relacion al numero de mensajes y
reproducciones registradas, la informacion
evidencia que todos los mensajes se
concentran en redes sociales, siendo
registrados asi un total de 5 mensajes.
Aungue el partido tenia una candidatura a la
presidencia y vicepresidencia, no se observo
publicidad de estas en los medios
tradicionales de comunicacion.
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7.4. VALOR PROPAGANDA

FPS: $500.00

VALOR DE LA PROPAGANDA POR CANDIDATO (A)
(AGOSTO 2023- FEBRERO 2024)

VALOR ESTIMADO PROPAGANDA ELECTORAL

X% Centro de Monitoreo
Politico
%& Accién Ciudadana

CONTENIDO
DE LOS MENSAJES

semana qpoYQactad

JAIME MAGANA $300.00 (60%) Sg“*ﬁ*“tcaandldaturamﬂ“ . S5 MensiE R o
| confiado topais Lo
MARINA MURILLO/JOSE CARRANZA $200.00 (40%) s ada(laalentio cancid ol alcance ST
Ehilnprebs.denta%Vggg%'de{;te Dios  numero de reproducciones
: - : : ﬁa?nag g(gzjlgr?a go, Acompanando . . estaban enfocados en
Del total de candidaturas que pautaron publicidad (3) en los medios monitoreados, el 60% del Sefiorgguloo S P > Sefvicio - h
e tieiegd 1 4 O o pgraclas  anunciar las candidaturas

valor de la propaganda corresponde al candidato a Diputado Jaime Magana, mientras que el
40% restante pertenece a formula presidencial de Marina Murillo y José Carranza.

3 $0.00 $500.00
CANDIDATURAS VALOR PROPAGANDA PARTIDO VALOR PROPAGANDA
N° candidaturas del partido Estimacion del valor econdmico de la CANDIDATURAS
gue pautaron propaganda en propaganda firmada por el partido. Estimacién del valor econémico de la propaganda
los medios monitoreados. firmada por las candidaturas del partido.

VALOR PROPAGANDA POR
TIPO DE CANDIDATURA

Por tipo de candidatura, los datos reflejan
qgque durante el monitoreo se observo
publicidad de las candidaturas a concejos

B PRESIDENCIAL
B MUNICIPAL

municipales y elecciones presidenciales. ELECCION MONTO
Segun los datos, el 60.0% ($300.00) del PRESIDENCIAL PARLACEN $0.00

valor de la propaganda corresponde a 40% MUNICIPAL $300.00
publicidad firmada por 1 candidatura EE;EE:::&AL ig%ﬂdm
municipal, mientras que el 40.0% ($200.00) TOTAL $500.00

restante pertenece a la formula presidencial MUNICIPAL
del partido. Durante el monitoreo, no se e
identificé publicad para las candidaturas a
la Asamblea Legislativa y PARLACEN. FUENTE: ELABORACION PROPIA

CON BASE DATOS PROPORCIONADOS POR MONITEC.

Demosp

*“‘fg ’?,;?Q) prometo

@

Sahvadorgra 5@ & % y destacar el compromiso
alcalde Q)= wmwtgatﬁ%.

Ry ‘93 que&ag adquirido. También, en los
[mfmrtldoo [::m.c-,s,enteﬂD mensajes se resaltaba el

SantanecaArqwte-cto Munllom acompanamiento de la
“comeéntarles Que i3 A
Ly - Contro Fogeks & diaspora salvadorena.

o
0%
60%
40%
0%
100%

* FPSSantafna

EMPRESAS DE CQMUNICACI()N
DONDE SE PAUTO PUBLICIDAD

REDES MONTO %
FACEBOOK,

INSTAGRAM, $500.00 100%
MESSENGER

TOTAL $500.00 100%

En relacion a las empresas donde los anuncios
fueron registrados, estos fueron detectados

unicamente en las redes sociales de
Facebook, Instagram y Messenger.
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7.5. VALOR PROPAGANDA

LCANA

GRAN ALIANZA POR LA UNIDAD NACIONAL

GANA: $127,818.33

VALLAS
12.8%

VALOR PROPAGANDA POR MEDIO

MEDIO
RADIO
PRENSA
INTERNET
REDES
EXTERIORES
1M

TOTAL

TV

VALOR PROPAGANDA
POR MEDIO DE COMUNICACION

B Tv [ vaLLAs [ REDES SOCIALES

87.1%

MONTO
$0.00
$0.00
$0.00
$100.00
$16,400.00
$111,318.33
$127,818.33

o
0.0%
0.0%
0.0%
0.1%
12.8%
87.1%
100.0%

De acuerdo con los datos del monitoreo, el
valor estimado de la propaganda del
partido durante el periodo monitoreado
asciende a $127,818.33. Cabe destacar que
los mensajes detectados, en su mayoria, son
adjudicados a las candidaturas
contendientes, ya que Unicamente se
identifico un anuncio firmado directamente
por el partido en el que se invitaba a votar
por dicho instituto politico. Pero pese a que
los mensajes fueron firmados por aquellos
qgque buscaban un cargo de eleccion
popular, el valor se le coloca al partido por
pertenecer al mismo.

Por medio de comunicacion, los datos

evidencian que el valor estimado de
propaganda mas alto se concentra en la
TV, vy es que al menos 3 candidaturas

pautaron mensajes en este tipo de medio
por un valor de $111,318.33, es decir, el 87.1%
del valor total de propaganda del
partido. En un segundo lugar, se encuentra
las vallas del exterior con el 12.8% vy, por

ultimo, las redes sociales (0.1%), No se
detectd publicidad del partido en radio,
prensa escrita e internet.

VALOR PROPAGANDA POR
MES MONITOREADO
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Por mes, los datos indican que pese a que el
periodo de campana oficial comenzd en octubre
2023, el 99% del valor de la propaganda se

concentra en los ultimos dos meses de
campana, es decir, enero y febrero 2024. De forma
especifica, el 75% ($95,525.00) del valor de la
propaganda corresponde a publicidad
registrada en el mes de febrero, mientras que el
24% ($30,193.33) pertenece a enero.

FUENTE: ELABORACION PROPIA
CON BASE DATOS PROPORCIONADOS POR MONITEC.

Centro de Monitoreo

b

Politico
Accion Ciudadana

N

N° MENSAJES Y
REPRODUCCIONES

RADIO:
N° MENSAJES: O
N° REPRODUCCIONES: O

TV:
N° MENSAIJES: 4
N° REPRODUCCIONES: 241

VALLAS:
N° TOTAL DE VALLAS: 8

PRENSA ESCRITA:
N° TOTAL ANUNCIOS: O

INTERNET:
N° MENSAJES: O

REDES SOCIALES:
N° MENSAIJES: 1

En relacion al nudmero de mensajes vy
reproducciones registradas, la informacion
evidencia que la mayoria de mensajes se

concentran en las vallas del exterior (8).
Pese a lo anterior, los mensajes fueron
mayormente reproducidos en medios
televisivos. Al 4 mensajes
publicados en television fueron
reproducidos un total de 241 veces en el
periodo monitoreado.

respecto,
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7.5. VALOR PROPAGANDA
GANA: $127,818.33

LCANA

GRAN ALIANZA POR LA UNIDAD NACIONAL

VALOR DE LA PROPAGANDA POR CANDIDATO (A)
(AGOSTO 2023- FEBRERO 2024)

- VALOR ESTIMADO PROPAGANDA ELECTORAL

JANET GONZALEZ $53,100.00 (42%)

RAFAEL AVALOS $36,425.00 (28%)

ROMEO AUERBACH $26,593.33 (21%)

GUILLERMO GALLEGOS S5,600.00 (4%)

SALVADOR MENENDEZ S4,000.00 (3%)

PARTIDO GANA $2,000.00

LETICIA DE JESUS HERNANDEZ $100.00

Del total de candidaturas que pautaron publicidad (6) en los medios monitoreados, el 42% del valor de la
propaganda corresponde a la candidata a alcaldesa Janet Gonzalez, mientras que el 28% pertenece al
candidato a alcalde Rafael Avalos. El 30% restante del valor de la propaganda se distribuye entre 4
candidaturas del partido y la propaganda realizada por el mismo partido.

6 $2,000.00
CANDIDATURAS VALOR PROPAGANDA PARTIDO

N° candidaturas del partido Estimacion del valor econémico de la
gue pautaron propaganda en propaganda firmada por el partido.
los medios monitoreados.

$125,818.33

VALOR PROPAGANDA
CANDIDATURAS

Estimacion del valor econémico de la propaganda
firmada por las candidaturas del partido.

FUENTE: ELABORACION PROPIA

CON BASE DATOS PROPORCIONADOS POR MONITEC.

R% Centro de Monitoreo
Politico
%& Accién Ciudadana

CONTENIDO
DE LOS MENSAJES
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Los mensajes con mayor alcance econdmico y numero de
reproducciones estaban enfocados en potenciar las
candidaturas y el nombre del partido. Entre algunos de los
mensajes mas destacados estan: “en ella si creemos’, ‘el
momento es ahora“. También, se detectaron mensajes de
indole electoral como por ejemplo ‘o continuamos
construyendo el nuevo El Salvador... o volvemos al pasado”.
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R% Centro de Monitoreo
Politico

7.5. VALOR PROPAGANDA
GAIVA g
GANA: $-| 27 81 8 33 LR, ST Accion Ciudadana
VALOR PROPAGANDA POR TIEMPO AIRE POR MEDIO DE EMPRESAS DE CQMUNICACI()N
TIPO DE CANDIDATURA COMUNICACION (DIAS) DONDE SE PAUTO PUBLICIDAD

VALOR PROPAGANDA POR MEDIO

LEGISLATIVA BV TV MONTO %
B MUNICIPAL CANAL 21 $86,193.33 77%
LEGIS s CANAL 19 $25,125.00 23%
291 TOTAL $111,318.33  100%
EXTERIORES MONTO Yo
TV: EXTERIORES $16,400.00 100%
VALOR PEOPAGAN%AN POR TIPO DE 1.93 HRS TOTAL $16,400.00 100%
, SRS . (115.7 MIN) REDES MONTO %
HLECCION MONTO % 100% FACEBOOK  $100.00 100%
PARLACEN $0.00 0.0% ' §
MUNICIPAL $93,525.00 74.3% TOTAL $100.00 J00%
PRESIDENCIAL  $0.00 0.0%
LEGISLATIVA $32,293.33 257%
MUNICIPAL TOTAL $125,818.33  100.0%
74.3%
TOTAL TIEMPO AIRE:
1.93 HRS
Por tipo de candidatura, los datos reflejan que durante el En cuanto al tiempo aire de los mensajes pautados en - pres.ente. icabla sempren el EREr R SEEee
: , - : T . o r : comunicacion donde la propaganda fue
monitoreo se observo publicidad de candidaturas municipales y radio y television, los datos senalan que los mensajes L : | s " g
legislativas. Segun los datos, el 74.3% ($93,525.00) del valor de fueron publicados unicamente en medios televisivos, de R Ry P s Mon! orea. $-
; , J De acuerdo con los datos, los anuncios
la propaganda corresponde a propaganda firmada por 3 tal forma que los mensajes publicados en al menos 2 !
: _— . — LY fueron registrados en 2 canales de
candidaturas municipales, mientras que las legislativas canales de television suman un total de 1.93 horas.

television, 8 vallas del exterior y en la red

pautaron el 257% ($32,29333). El partido no presenté {
social de Facebook.

candidaturas para las elecciones presidenciales. En el caso
del PARLACEN no se detecto publicidad.

FUENTE: ELABORACION PROPIA
CON BASE DATOS PROPORCIONADOS POR MONITEC. 37



7.6. VALOR PROPAGANDA

NI: $10,230,731.92

MEDIO
REDES
INTERNET
PRENSA
RADIO
VALLAS
1M

TOTAL

PRENSA

VALLAS RADIO
72% 3.1%

89.4%

MONTO
$2,400.00
$10,582.12
$19,344.00
$320,482.02
$735,500.00
$9,142,423.78
$10,230,731.92

VALOR PROPAGANDA
POR MEDIO DE COMUNICACION
RADIO [l Tv [l VALLAS

B0 INTERNET [JJJ REDES SOCIALES

o
0.02%
0.1%
0.2%
3.1%
1.2%
89.4%
100%

De acuerdo con los datos del monitoreo, el
valor estimado de Ila propaganda del
partido durante el periodo monitoreado
asciende a $10,230,731.92. Cabe destacar
52% de la propaganda fue
partido, en esta se
invitaba a votar por las candidaturas
propuestas por dicho instituto politico.
Mientras que el 48% de la propaganda
restante son mensajes firmados por las
candidaturas contendientes. No obstante,
pese a que los mensajes fueron firmados
por aquellos que buscaban un cargo de
eleccion popular, el valor se le coloca al
partido por pertenecer al mismo.

que el
adjudicada por el

Por medio de comunicacion, los datos
evidencian que el valor estimado de

propaganda mas alto se concentra en
los medios televisivos, y es gue al menos
9 candidaturas y el partido pautaron
mensajes en este tipo de medio por un
valor de $9,142,423.78, es decir, el 89.4%
del valor total de propaganda del
partido. En un segundo lugar se encuentra
las vallas del exterior con el 7.2%, seguida
de la radio (3.1%), prensa (0.2%), internet
(0.1%) y redes sociales (0.02%)

VALOR PROPAGANDA POR
MES MONITOREADO
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Por mes, los datos indican que pese a que el
periodo de campana oficial comenzd en octubre
2023, el 75% del valor de la propaganda se

concentra en los meses de diciembre y enero.
De forma especifica, el 59% ($6,060,213.79) del
valor de la propaganda corresponde a
publicidad registrada en el mes de enero,

mientras que el 16% ($1,684,539.17) pertenece a
diciemlbre 2023.

FUENTE: ELABORACION PROPIA

CON BASE DATOS PROPORCIONADOS POR MONITEC.

Centro de Monitoreo
Politico

%& Accién Ciudadana

N° MENSAJES Y
REPRODUCCIONES

En relacion al numero de mensajes vy
reproducciones registradas, la informacion
evidencia que la mayoria de mensajes se

concentran en las vallas del exterior (444).
Pese a lo anterior, los mensajes fueron
mayormente reproducidos en medios
radiales, y es que el bajo costo econdmico
de emision hace que sea el medio de
preferencia para emitir propaganda.
Al respecto, 27 mensajes publicados en
radio fueron reproducidos un total de

9,980 veces en el periodo monitoreado.
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7.6. VALOR PROPAGANDA

NI: $10,230,731.92

VALOR DE LA PROPAGANDA POR CANDIDATO (A)
(AGOSTO 2023- FEBRERO 2024)

45

CANDIDATURAS

N° candidaturas del partido
gue pautaron propaganda en
los medios monitoreados.

$5,355,361.39 (52%)
VALOR PROPAGANDA PARTIDO

Estimacion del valor econémico de la
propaganda firmada por el partido.

$4,875,370.53 (48%)

VALOR PROPAGANDA
CANDIDATURAS

Estimacion del valor econémico de la propaganda

firmada por las candidaturas del partido.

Del total de candidaturas que pautaron

publicidad (45) en los medios monitoreados, el

52% del valor de la propaganda corresponde
al partido, mientras que el 37% pertenece al

candidato a Presidente Nayib Bukele. El 11%
restante del valor de la propaganda se distribuye

entre 44 candidaturas del partido.

FUENTE: ELABORACION PROPIA

CON BASE DATOS PROPORCIONADOS POR MONITEC.

PARTIDO NI

NAYIB BUKELE

SUECY CALLEJAS
HENRY FLORES
MARIO DURAN
ERNESTO CASTRO
CESAR GODOY
MICHELLE SOL

JOSE CHICAS
EDGARDO MULATO
ELISA ROSALES
WALTER ALEMAN
DANIA GONZALEZ
SALVADOR CHACON
DENNIS SALINAS
MARIO VASQUEZ
JOSE URBINA

ALEXIA RIVAS
CARLOS HERNANDEZ
RICARDO RIVAS

ANA FIGUEROA
RODRIGO AYALA
CHRISTIAN LINARES
FRANCISCO VILLATORO
SANDRA INTERIANO/ SHARON SALAZAR
YISEEL BARAHONA

SHARON SALAZAR

ADOLFO RIVAS

ANGEL MARAVILLA

BRYAN ORELLANA

LORENA FUENTES

NORMA LOBO

DIANA FUENTES/ BENJAMIN ZAVALETA
GUADALUPE RAYMUNDO
SANDRA MARTINEZ
EDUARDO AMAYA
ANGEL LOBOS

CECILIA RIVERA

EVELYN MERLOS

HUGO TORRENTO

LUIS ARMANDO FIGUEROA
SUNI CEDILLOS

ANDRES MIRANDA
ERICK ROMERO
MICHELLE MURILLO

VALOR ESTIMADO PROPAGANDA ELECTORAL

K Centro de Monitoreo
Politico

%& Accién Ciudadana

$5,355,361.39 (52%)
$3,739,950.24 (37%)
$267,002.00 (3%)
$133,656.00 (1%)
$131,798.79 (1%)
$126,000.00 (1%)
$75,292.00 (1%)
$72,134.83 (1%)
$59,800.00 (1%)
$43,000.00 (0.4%)
$39,000.00 (0.4%)
$37,200.00 (0.4%)
$32,800.00 (0.3%)
$21,000.00 (0.2%)
$12,000.00 (0.1%)
$9,100.00 (0.1%)
$8,000.00 (0.1%)
$7,600.00 (0.1%)
$6,800.00 (0.1%)
$6,500.00 (0.1%)
$6,440.00 (0.1%)
$4,129.17 (0.04%)
$4,000.00 (0.04%)
$4,000.00 (0.04%)
$4,000.00 (0.04%)
$4,000.00 (0.04%)
$3,407.50 (0.03%)
$2,200.00 (0.02%)
$2,000.00 (0.02%)
$2,000.00 (0.02%)
$2,000.00 (0.02%)
$2,000.00 (0.02%)
$1,800.00 (0.02%)
$1,800.00 (0.02%)
$1,800.00 (0.00%)
$440.00 (0.00%)
$100.00 (0.00%)
$100.00 (0.00%)
$100.00 (0.00%)
$100.00 (0.00%)
$100.00 (0.00%)
$100.00 (0.00%)
$40.00 (0.00%)
$40.00 (0.00%)
$40.00 (0.00%) 39



7.6. VALOR PROPAGANDA N

$10,230,731.92

ndmero de
imagen del
partido, asi como la candidatura del presidente con mensajes como
“El Salvador esta renaciendo’, “En 2019 decidimos tomar”, “Por un
instante imagina“. Estos mensajes hacian alusién al inicio de la gestién

administrativa del Presidente Nayib Bukele, destacando el
escenario de “violencia, inseguridad y corrupcion de anos atras“,

Los mensajes con mayor alcance econdmico y
reproducciones estaban enfocados en potenciar la

por lo que invitaban a la poblacion a “seguir avanzando por el camino
gue tomamos en 2019 y que por fin nos trajo la seguridad que tanto
deseabamos”.

En relacion a los mensajes a favor de las candidaturas a la Asamblea
Legislativa, estos fueron registrados de forma individual en vallas del
exterior, aungue también el partido hizo publicidad a favor de estos en
anuncios como “Este 4 de febrero sabes por qué es tan importante votar
por diputados de Nuevas |ldeas”, “Este 4 de febrero Diputados Régimen®,
entre otros. Este tipo de mensajes estaban enfocados en senalar los
logros y los riesgos de volver al pasado y perder las medidas de
seguridad implementadas como el régimen de excepcion.

FUENTE: ELABORACION PROPIA

CONTENIDO
DE LOS MENSAJES

Centro de Monitoreo

Politico
%& Accién Ciudadana
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CON BASE DATOS PROPORCIONADOS POR MONITEC.
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7.6. VALOR PROPAGANDA N

NI: $10,230,731.92

VALOR PROPAGANDA POR
TIPO DE CANDIDATURA

B PRESIDENCIAL

LEGISLATIVA
I MUNICIPAL [ PARLACEN
MUNICIPAL
10.1%

LEGISLATIVA
12.8% :
ELECCION MONTO %
PARLACEN $20,740.00 0.4%
MUNICIPAL $489,981.62 10.1%

LEGISLATIVA $624,698.67 12.8%
PRESIDENCIAL  $3,739,950.24 76.7%
TOTAL $4,875,370.53 100%

PRESIDENCIAL
76.7%

Por tipo de candidatura, los datos reflejan que durante el
monitoreo se observo publicidad de todas las candidaturas
contendientes. Segun los datos, el 76.7% ($3,739,950.24) del
valor de la propaganda corresponde a propaganda firmada
por la candidatura presidencial, mientras que las legislativas
pautaron el 12.8% ($624,698.67), en el caso de las elecciones
municipales el porcentaje es del 10.1% ($489,981.62) y las
elecciones al PARLACEN 0.4% ($20,740).

CON BASE DATOS PROPORCIONADOS POR MONITEC.

TIEMPO AIRE POR MEDIO DE
COMUNICACION (DIAS)

TV: RADIO TV
6.21 DIAS . .

(148.95 HRS)
46.6%

RADIO:
7.11 DiAS
(170.53 HRS)

53.4%

TOTAL TIEMPO AIRE:
13.31 DIAS

En cuanto al tiempo aire de los mensajes
pautados en radio y television, los datos
sefalan que la radio comprende el medio

con mayor tiempo aire durante el periodo
monitoreado, y es que los mensajes
publicados en dicho medio suman un total de
7.1 dias, mientras que los anuncios
publicados en televisién ascienden a a 6.21
dias. El total tiempo aire fue de 13.31 dias.

FUENTE: ELABORACION PROPIA

K Centro de Monitoreo
Politico
%& Accién Ciudadana

EMPRESAS DE CQMUNICACI()N
DONDE SE PAUTO PUBLICIDAD

TV MONTO % CADENA 6
CANAL 2 $2,080,401.39 23%  CENTRAL il
CANAL 6 $1544,35367 17%  QUEBUENA $9,117.00 3%
CANAL 12 $1,538,187.67 17% VOX $8,404.50 3%
CANAL 21 $1,509,768.06 17% RADIO 102 3 $7,395.00 2%
CANAL 4 $1,454,755.58 16% ABC $6,550.00 2%
CANAL 19 $419,06319 5% CORAZON $6,234.67 2%
TCS ¢765236.83 3% COOL FM $5,943.00 2%
CANAL 8 $]45:.582-54 29 SUPER ESTRELLA %$5,396.00 2%
CANAL 35 $146,556.00 2% FULL FM $5,060.00 2%
CANAL 10 $37,518.75 0% GLOBO $1,178.33 0%
TOTAL $9,142,423.78 100% CLUB $1166.67 0%
RADIO MONTO % Eiﬂ}iéég $400.00 0%
SCAN $31336.67  10%
LA CHEVERE $29160.00 9% ALITAE SN INEIR) :uu%
oy coBaas | 7% EXTERIORES MONTO % .;
ST cpagron 6% EXTERIORES $735,500.00 100%
A 61809208 6% TOTAL $735,500.00 100%
SONORA $17,018.33 5% FiI R .
RANCHERA  $16T1200 5%  savADOR $1934400  100%
FIESTA 81585867 5% TOTAL $19,344.00 100%
LASER ESPANOL $14,936.00 5% REDES MONTO o
FEMENINA $14,653.33 5%
LA URBANA 61331500 4%  INSTAGRAM $2,400.00  100%
FUEGO $1,060.00 3% TOTAL $2,400.00 100%
VIVE FM $10,526.00 3% INTERNET MONTO %
YSKL $10,408.00 3% EJEEEJJGINJ&S $10,582.12 0%
MIL 80 $10,052.00 3%

TOTAL $10,582.12  100%

La presente tabla comprende las empresas de comunicacion
donde la propaganda fue pautada durante el periodo
monitoreado. De acuerdo con los datos, los anuncios fueron
registrados en 10 canales de television, 27 estaciones de
radio, 444 vallas del exterior, 1 periédico nacional, redes
sociales de Facebook e Instagram y 115 paginas web.
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7.7. VALOR PROPAGANDA NT:

NUESTRO

TIEMPO

$31,744.00

MEDIO
1A%
INTERNET
REDES
PRENSA
RADIO
VALLAS
TOTAL

RADIO ] VALLAS

RADIO
6.1%

VALLAS
93.9%

VALOR PROPAGANDA POR MEDIO

MONTO
$0.00
$0.00
$0.00
$0.00
$1,944.00
$29,800.00
$31,744.00

VALOR PROPAGANDA
POR MEDIO DE COMUNICACION

Yo

0%
0%
0%
0%
6.1%
93.9%
100%

De acuerdo con los datos del monitoreo,
el valor estimado de la propaganda del
partido durante el periodo monitoreado
asciende a $31,744.00. Los mensajes
detectados pueden ser adjudicados al
mismo partido, y es que los anuncios
hacen referencia a votar por dicho
instituto politico y sus candidaturas.
También, se detectaron algunos anuncios
propiamente de las candidaturas
contendientes. No obstante, pese a que
los mensajes fueron firmados por
aquellos que buscaban un cargo de
eleccion popular, el valor se le coloca al
partido por pertenecer al mismo.

Por medio de comunicacion, los datos
evidencian que el valor estimado de
propaganda mas alto se concentra en
las vallas del exterior, y es que al menos
3 candidaturas pautaron mensajes en

este tipo de medio por un valor de
$29,800.00, es decir, el 93.9% del valor

total de propaganda del partido,

mientras que en un segundo lugar se
encuentra la radio con el 61%, No se
detectd publicidad del partido en TV,

VALOR PROPAGANDA POR
MES MONITOREADO
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Por mes, los datos indican que pese a que el
periodo de campana oficial comenzd en octubre
2023, el 88% del valor de la propaganda se
concentra en los ultimos dos meses de
campana, es decir, enero y febrero 2024. De forma
especifica, el 68% ($21,444.00) del valor de la
propaganda corresponde a publicidad
registrada en el mes de enero, mientras que el
20% ($6,500.00) pertenece a febrero.

internet, redes sociales y prensa escr“ﬁJENTE- ELABORACION PROPIA
CON BASE DATOS PROPORCIONADOS POR MONITEC.

Centro de Monitoreo

Politico
%& Accién Ciudadana

N° MENSAJES Y
REPRODUCCIONES

b

RADIO:
N° MENSAIJES: 1
N° REPRODUCCIONES: 149

TV:
N° MENSAJES: O
N° REPRODUCCIONES: O

VALLAS:
N° TOTAL DE VALLAS: 15

PRENSA ESCRITA:
N° TOTAL ANUNCIOS: O

INTERNET:
N° MENSAJES: O

REDES SOCIALES:
N° MENSAJES: O

En relacion al numero de mensajes y
reproducciones registradas, la informacion
evidencia que la mayoria de mensajes se

concentran en las vallas del exterior (15).
Pese a lo anterior, los mensajes fueron
mayormente reproducidos en medios
radiales, y es que el bajo costo econémico
de emision hace que sea el medio de
preferencia para emitir propaganda.
Al respecto, 1 mensaje publicado en radio
fue reproducido un total de 149 veces en el

periodo monitoreado.
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7.7. VALOR PROPAGANDA NT:
$31,744.00

NUESTRO
TIEMPO

VALOR DE LA PROPAGANDA POR CANDIDATO (A)
(AGOSTO 2023- FEBRERO 2024)

VALOR ESTIMADO PROPAGANDA ELECTORAL
$14,100.00 (44.4%)

HECTOR SILVA

PARTIDO NT $9,344.00 (29.4%)

MAURICIO TICAS $4,500.00 (14.2%)

ANDY FAILER $3,800.00 (12%)

Del total de candidaturas que pautaron publicidad (3) en los medios monitoreados, el 44.4%
del valor de la propaganda corresponde al candidato a Diputado Héctor Silva, mientras
que el 29.4% pertenece a la propaganda realizada por el partido. El 26.2% restante del valor
de la propaganda se distribuye entre 2 candidaturas del partido.

$22,400.00

VALOR PROPAGANDA
CANDIDATURAS

Estimacion del valor econémico de la propaganda
firmada por las candidaturas del partido.

3 $9,344.00
CANDIDATURAS VALOR PROPAGANDA PARTIDO

N° candidaturas del partido Estimacion del valor econémico de la
gue pautaron propaganda en propaganda firmada por el partido.
los medios monitoreados.

FUENTE: ELABORACION PROPIA
CON BASE DATOS PROPORCIONADOS POR MONITEC.

Centro de Monitoreo
Politico
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CONTENIDO
DE LOS MENSAJES
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Los mensajes con mayor alcance econémico y numero de
reproducciones estaban enfocados en potenciar las

candidaturas y en presentar al partido como una opcion
para los electores. Entre los mensajes mas destacados estan
“Si, hay opcion, vota con el corazon®, “esta valla no fue pagada
con tus impuestos”.
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7.7. VALOR PROPAGANDA NT:
$31,744.00

VALOR PROPAGANDA POR
TIPO DE CANDIDATURA

LEGISLATIVA
B MUNICIPAL
MUNICIPAL
ol ELECCION MONTO
PRESIDENCIAL $0.00
PARLACEN $0.00
MUNICIPAL $4,500.00
LEGISLATIVA $17,900.00
TOTAL $22,400.00
LEGISLATIVA

79.9%

NUESTRO
TIEMPO

%

0%
0%
20.1%
79.9%
100%

Por tipo de candidatura, los datos reflejan que durante el monitoreo
se observd publicidad de candidaturas municipales y legislativas.
Segun los datos, el 79.9% ($17,900.00) del valor de la propaganda
corresponde a propaganda firmada por 2 candidaturas
legislativas, mientras que las municipales pautaron el 20.1%
($4,500.00). En el caso de la eleccién presidencial no se detecté
propaganda, pese a la importancia del cargo. Tampoco se

detectd propaganda para la eleccion al PARLACEN.

TIEMPO AIRE POR MEDIO DE
COMUNICACION (DIAS)

B rRADIO

RADIO:

1.24 HRS
(74.5 MIN)
100%

TOTAL TIEMPO AIRE:
1.24 HRS

En cuanto al tiempo aire de los mensajes pautados en
radio y television, los datos senalan que los mensajes

fueron publicados Unicamente en medios radiales, de

tal forma que los mensajes publicados al menos en 6
estaciones radiales suman un total de 1.24 horas.

FUENTE: ELABORACION PROPIA

CON BASE DATOS PROPORCIONADOS POR MONITEC.

Centro de Monitoreo

Politico
%& Accién Ciudadana

EMPRESAS DE CQMUNICACION
DONDE SE PAUTO PUBLICIDAD

b

RADIO MONTO o
PUNTO 105 $490.00 25%
COOL FM $392.00 20%
YSKL $320.00 16%
LASER ESPANOL  $304.00 16%
FEMENINA $288.00 15%
SONORA $150.00 8%
TOTAL $1,944.00 100%
EXTERIORES MONTO o
EXTERIORES $29,800.00 100%
TOTAL $29,800.00 100%

La presente tabla comprende las empresas de
comunicacion donde |la propaganda fue
pautada durante el periodo monitoreado. De
acuerdo con los datos, los anuncios fueron

registrados en 6 estaciones de radio y 15
vallas del exterior.
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7.8. VALOR PROPAGANDA

PCN: $14,010.67

VALOR PROPAGANDA
POR MEDIO DE COMUNICACION

RADIO ] VALLAS

B REDES SOCIALES

REDES SOCIALES
1.4% RADIO

17.2%

VALLAS
81.4%

VALOR PROPAGANDA POR MEDIO

MEDIO MONTO %
PRENSA $0.00 0.0%
INTERNET $0.00 0.0%
TV $0.00 0.0%
REDES $200.00 1.4%
RADIO $2,41067 17.2%
EXTERIORES  $11,400.00 81.4%
TOTAL $14,010.67 100.0%

De acuerdo con los datos del monitoreo, el
valor estimado de la propaganda del
partido durante el periodo monitoreado
asciende a $14,010.67. Cabe destacar que
los mensajes detectados podrian ser
Unicamente adjudicados a las candidaturas
contendientes, y es que la publicidad
registrada no era firmada por el partido en
si, o invitaba a votar por dicho instituto
politico. Los mensajes fueron solamente
firmados por aquellos que buscaban un
cargo de eleccion popular. Pero pese a que
los mensajes fueron firmados por aquellos
qgque buscaban un cargo de eleccion
popular, el valor se le coloca al partido por
pertenecer al mismo.

Por medio de comunicacion, los datos
evidencian que el valor estimado de

propaganda mas alto se concentra en las
vallas del exterior, y es que al menos 3

candidaturas pautaron mensajes en este
tipo de medio por un valor de $11,400.00, es

decir, el 81.4% del valor total de
propaganda del partido. En un segundo
lugar se encuentra la radio con el 17.2% v,
por ultimo, las redes sociales (1.4%). No se

VALOR PROPAGANDA POR
MES MONITOREADO
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Por mes, los datos indican que pese a que el
periodo de campana oficial comenzd en octubre
2023, el 82% del valor de la propaganda se
concentra en los ultimos dos meses de
campana, es decir, enero y febrero 2024. De forma
especifica, el 56% ($7,800.00) del valor de la
propaganda corresponde a publicidad
registrada en el mes de febrero, mientras que el
26% ($3,600.00) pertenece a enero.

detectd publicidad del partido en FERS®E. ELABORACION PROPIA

escrita, internety TV.

CON BASE DATOS PROPORCIONADOS POR MONITEC.

Centro de Monitoreo

Politico
%& Accién Ciudadana

N° MENSAJES Y
REPRODUCCIONES

b

RADIO:
N° MENSAIJES: 4
N° REPRODUCCIONES: 5,460

TV:
N° MENSAJES: O
N° REPRODUCCIONES: O

VALLAS:
N° TOTAL DE VALLAS: 6

PRENSA ESCRITA:
N° TOTAL ANUNCIOS: O

INTERNET:
N° MENSAJES: O

REDES SOCIALES:
N° MENSAJES: 2

En relacion al numero de mensajes y
reproducciones registradas, la informacion
evidencia que la mayoria de mensajes se

concentran en las vallas del exterior (6).
Pese a lo anterior, los mensajes fueron
mayormente reproducidos en medios
radiales, y es que el bajo costo econémico
de emision hace que sea el medio de
preferencia para emitir propaganda. Al
respecto, 4 mensajes publicados en radio
fueron reproducidos un total de 5,460

veces en el periodo monitoreado.
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7.8. VALOR PROPAGANDA @&\ N v, vonioreo

PCN: $'| 4 010.67 R %& Accién Ciudadana
VALOR DE LA PROPAGANDA POR CANDIDATO (A) CONTENIDO
(AGOSTO 2023- FEBRERO 2024) DE LOS MENSAJES
VALOR ESTIMADO PROPAGANDA ELECTORAL idnds SSCloreS
SONIA RODRIGUEZ $5,800.00 (41%) juventud cantones
| degsar‘aﬁg('{?]adg)lstgos Concertacion
RAUL BELTRAN BONILLA $3,600.00 (26%) W,,pauoﬁa\ed O\ PCN
REYNALDO CARDOZA $2,410.67 (17%) maq“'“ac casula °‘°“a - mgdé,
w Reyna Ido

SERAFIN ORANTES

DAVID POSADA SZ,OOOOO (14%) beneficiangdo bo[s|||o
$100.00 (1%) 9 implementos &

IVAN CASTRO $100.00 (1%) ganadog”
maicillo
de;:;or‘wos/‘>
todos
e trabajand
-"o becas
Aeiurcios @‘U
= universitarias
T
Del total de candidaturas que pautaron publicidad (6) en los medios monitoreados, el 41% del Los mensajes con mayor alcance econdmico y numero de
valor de la propaganda corresponde a la candidata a Diputada al PARLACEN Sonia reproducciones estaban enfocados en potenciar Ilas
Rodriguez, mientras que el 26% pertenece al candidato a Diputado Raul Beltran Bonilla. El candidaturas y las obras realizadas con mensajes como
33% restante del valor de la propaganda se distribuye entre 4 candidaturas del partido. ‘iPor mas beneficios para nuestras comunidades, seguimos
trabajando juntos!, “‘por mas de 14 anos apoyando a los
6 $o 00 $-|4 010.67 ganaderos”’, “diputado sin privilegios®, entre otros.
[} , [ ]
CANDIDATURAS VALOR PROPAGANDA PARTIDO VALOR PROPAGANDA
N° candidaturas del partido Estimacion del valor econdmico de la CANDIDATURAS
gue pautaron propaganda en propaganda firmada por el partido. Estimacién del valor econémico de la propaganda
los medios monitoreados. firmada por las candidaturas del partido.

FUENTE: ELABORACION PROPIA
CON BASE DATOS PROPORCIONADOS POR MONITEC. 46
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b

7.8. VALOR PROPAGANDA

PCN: $14,010.67

VALOR PROPAGANDA POR TIEMPO AIRE POR MEDIO DE EMPRESAS DE COMUNICACION
TIPO DE CANDIDATURA COMUNICACION (DIAS) DONDE SE PAUTO PUBLICIDAD
RADIO MONTO %
ERPLATIVA ELECCION MONTO % Mrapio RANCHERA $2,410.67 100%
PARLACEN PRESIDENCIAL  $0.00 0.0% TOTAL $2,410.67 100%
MUNICIPAL $0.00 0.0% EXTERIORES MONTO %
PARLACEN $5800.00  41.4% EXTERIORES $11,400.00 100%
PARLACEN EelE e T S e DI TOTAL $11,400.00 100%
41.4% TOTAL $14,010.67 100.0% 1.95 HRé REDES MONTO o
(751-67’0':2”) vy $200.00  100%
LEGISLATIVA TOTAL $200.00 100%
58.6%
TOTAL TIEMPO AIRE:
1.25 HRS
Por tipo de candidatura, los datos reflejan que durante el En cuanto al tiempo aire de los mensajes pautados en La presente tabla comprende las empresas
monitoreo se observé publicidad de candidaturas legislativas y al radio y televisidon, los datos seflalan que los mensajes de comunicacion donde la propaganda
PARLACEN. Segun los datos, el 58.6% ($8,210.67) del valor de la fueron publicados Unicamente en medios radiales, de tal fue  pautada durante el periodo
propaganda corresponde a propaganda firmada por 5 forma que los mensajes publicados en al menos 1 monitoreado.  De acuerdo con los datos,
candidaturas legislativas, mientras que las candidaturas al estacion radial suman un total de 1.25 horas. los anuncios fueron registrados en 1

estacion de radio, 6 vallas del exterior, y

PARLACEN pautaron el 41.4% ($5.800.00). El partido no
en las redes sociales de Facebook e

presenté candidaturas para las elecciones presidenciales. En

. - ¢ - Instagram.
el caso de las elecciones municipales no se detectd publicidad. 9

FUENTE: ELABORACION PROPIA
CON BASE DATOS PROPORCIONADOS POR MONITEC. 47
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7.9. VALOR PROPAGANDA < X

PDC: $95,394.67

VALOR PROPAGANDA VALOR PROPAGANDA POR N° MENSAJES Y
POR MEDIO DE COMUNICACION MES MONITOREADO REPRODUCCIONES
RADIO TV ] vALLAS De acuerdo con los datos del monitoreo, el
I REDES SOCIALES valor estimado de la propaganda del partido $50000.00 RADIO:
. . : N° MENSAJES: 3
Rﬂ?ylo durante el periodo monitoreado asuendg a o N° REPRODUCCIONES: 141
i $95,394.67. Cabe destacar que los mensajes $40000.00 =
, Je ) X < TV:
detectados podrian ser Unicamente N > N° MENSAJES: 4
adjudicados a las candidaturas contendientes, c; 32 B_ N° REPRODUCCIONES: 165
VALLAS y es que la publicidad registrada no era $30000.00 O > g VALLAS:
41% firmada por el partido en si, o invitaba a votar g § g g‘ N° TOTAL DE VALLAS: 27
or dicho instituto politico. Los mensajes e : :
]E) | ) pd : IS5 $20000.00 ™ SN PRENSA ESCRITA:
ueron solamente firmados por aquellos que © o Uy ") N° TOTAL ANUNCIOS: O
5;\6,"/ buscaban un cargo de eleccion popular. No 8 O .
6% . 10000.00 ) o) s oINTEI:INET:
c?bstante, pese a que los mensajes fueron $ 8 = N° MENSAJES: O
firmados por agquellos que buscaban un cargo » 8 NEDES SOCIALES
de glecuon popular, el vaIFJr se le coloca al $000 ©— e N° MENSAJES. 3
partido por pertenecer al mismo. AGO SEPT OCT NOV DIC ENE FEB

Por medio de comunicacion, los datos

. ) . Por mes, los datos indican que pese a que el En relacion al numero de mensajes y
e evidencian que el valor estimado  de periodo de campana oficial comenzo en octubre  reproducciones registradas, la informacion

MEDIO MONTO % propaganda mas alto se concentra en los ;452 o| 86% del valor de la propaganda se evidencia que la mayoria de mensajes se
INTERNET ~ $0.00 0.0% medios televisivos, y es que al menos 2 c.oncentra en los ultimos dos meses de concentran en las vallas del exterior (27)
PRENSA $0.00 0.0% candidaturas pautaron mensajes en este tipo  .ombada es decir, enero y febrero 2024 De  Pese a lo anterior, los mensajes fueron
REDES $300.00 0.3% de medio por un valor de $54,953.00, es decir, forma especifica, el 48% ($46,001.67) del valor mayormente reproducidos en medios
RADIO $1,041.67 11% cl.adaiidel valortotali@eipropaganda del s propaganda corresponde a publicidad televisivos. Al respecto, 4 mensajes
VALLAS $39,100.00 41.0% partido. En un segundo lugar se encuentra registrada en el mes de febrero, mientras que el  publicados en TV fueron reproducidos un
™ $54,953.00 57.6% las vallas del exterior con el 41.0%, seguida de  zg4, ($36,593.00) pertenece a enero. total de 165 veces en el periodo
TOTAL $95 394.67 100.0% la radio (1.19%6) y redes sociales (0.3%). No se el

detecto publicidad del partido en internet y

prensa escrita. FUENTE: ELABORACION PROPIA

CON BASE DATOS PROPORCIONADOS POR MONITEC. 48



7.9. VALOR PROPAGANDA

<X

PDC: $95,394.67

VALOR DE LA PROPAGANDA POR CANDIDATO (A)
(AGOSTO 2023- FEBRERO 2024)

VALOR ESTIMADO PROPAGANDA ELECTORAL
$49,093.00 (51%)

LUIS URIAS

JOSE ANDRES HERNANDEZ $45,703.00 (48%)

MARLON CLAROS $298.67 (0.3%)

CARLOS MENDEZ $200.00 (0.2%)

JOANNHA BARAHONA $100.00 (0.1%)

Del total de candidaturas que pautaron publicidad (5) en los medios monitoreados, el 51% del
valor de la propaganda corresponde al candidato a Diputado Luis Urias $49,093.00,
mientras que el 48% pertenece al candidato a Alcalde José Andrés Hernandez. El 1%

restante del valor de la propaganda se distribuye entre 3 candidaturas del partido.

$95,394.67

VALOR PROPAGANDA
CANDIDATURAS

Estimacion del valor econémico de la propaganda
firmada por las candidaturas del partido.

5 $0.00
CANDIDATURAS VALOR PROPAGANDA PARTIDO

N° candidaturas del partido Estimacion del valor econémico de la
gue pautaron propaganda en propaganda firmada por el partido.
los medios monitoreados.

FUENTE: ELABORACION PROPIA

CON BASE DATOS PROPORCIONADOS POR MONITEC.

K% Centro de Monitoreo
Politico
%& Accién Ciudadana

CONTENIDO
DE LOS MENSAJES

expemenmatodos

centro VOtaﬁ g,egun

-

Seson
Chror

Diputado
seguridad
Buscads Sanfiage

n" ritarin M % Jltiv
2 S
g,
b S
o Bnr
;nq:;::.uq o dado 80l
amanique TP
Teotenaqe _ SnBguocuscatia —
=
feaprod
aclels Loy

t'_-‘..'l(|!t|.1|ddt iputada

el L,J::,ulL,ltanDemmcIa ,,,,,,,, e

o5 UnideuSamand T o

Cwﬁ?m_'

"Eul o "I'—'

Los mensajes con mayor alcance econdmico y numero de
reproducciones estaban enfocados en potenciar las

candidaturas, las propuestas electorales y reafirmar el
apoyo al gobierno. Entre los mensajes mas destacadas estan

“..voy a dar mi voto por cada iniciativa presidencial..”, “unidos
somos mas fuertes”, “plan agricola®, “este 4 de febrero vota
asi“..”, “unidos somos mas fuertes®, “plan agricola®, “‘este 4 de
febrero vota asi”
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7.9. VALOR PROPAGANDA < X
PDC: $95,394.67

VALOR PROPAGANDA POR TIEMPO AIRE POR MEDIO DE EMPRESAS DE CQMUNICACION
TIPO DE CANDIDATURA COMUNICACION (DIAS) DONDE SE PAUTO PUBLICIDAD
.RADlO .TV TV MONTO %
- CANAL 21 2792500 51%
LEGISLATIVA ELECCION MONTO = CANAL 2 i?:azz 00 14%
.MUN'C'PAL PRESIDENCIAL $0.00 0.0% CANAL 19 $552 5.00 12%
PARLACEN 50.00 0.0% o
CANAL 4 $5,934.00 N%
MUNICIPAL $46,201.67 48.4% CANAL 6 $5556.00 10%
LEGISLATIVA $49.193.00 Bl.6% o
TOTAL $95,394.67 100.0% TV: RADIO: ‘I‘giﬁL ?5119;22 00 ISJB%
MUNICIPAL 46.1 MIN 41.92 MIN RADIO MDI\.JTD | %
52.4% 47.6% N
48.4% LEGISLATIVA ° ° YSKL $562.67  54%
S1.6% QUE BUENA $162.00 16%
FUEGO $126.00 12%
COOLFM $119.00 n%
CORAZON $72.00 7%
TOTAL $1,041.67 100%
TOTAL TIEMPO AIRE: EXTERIORES MONTO %
1.47 HRS (88.01 MIN) EXTERIORES $39,100.00 100%
TOTAL $39,100.00 100%
Por tipo de candidatura, los datos reflejan que durante el En cuanto al tiempo aire de los mensajes pautados en REDES MONTO o,
monitoreo se observo publicidad de candidaturas municipales y radio y television, los datos sefalan que la television FACEBOOK, $300.00 100%
legislativas. Seguin los datos, el 51.6% ($49,193.00) del valor de la comprende el medio con mayor tiempo aire durante T;,IT_:EMM $SDD-DD 100%
propaganda corresponde a propaganda firmada por 2 el periodo monitoreado, y es que los mensajes :
candidaturas legislativas, mientras que las municipales publicados en dicho medio suman un total de 46.1
pautaron el 48.4% ($46,201.67); cabe sefalar que dentro de la minutos, mientras que los anuncios publicados en La presgntg icabla comprende las empresas de
publicidad municipal se detectd propaganda realizada por un radio ascienden a 41.92 minutos. El total tiempo aire comuglcaz{lon donolle Ia' gropagahda Lue
sindico ($298.67). El partido no presentd candidatura de los dos medios fue de 147 horas. REPEC2 curante ghlRggodeyfmonitoreado.

presidencial. En el caso del PARLACEN no se detecto publicidad. De ‘acuerdo con los datos. los anuncios

fueron registrados en 6 canales de
television, 5 estaciones de radio, 27 vallas
del exterior y redes sociales de Facebook e

FUENTE: ELABORACION PROPIA
Instagram.

CON BASE DATOS PROPORCIONADOS POR MONITEC. 50



7.10. VALOR PROPAGANDA

v/

VAMOS: $9,200.00

MEDIO
TV
INTERNET
REDES
PRENSA
RADIO
VALLAS
TOTAL

VALLAS
100%

VALOR PROPAGANDA POR MEDIO

MONTO
$0.00
$0.00
$0.00
$0.00
$0.00
$9,200.00
$9,200.00

VAMOS

VALOR PROPAGANDA
POR MEDIO DE COMUNICACION

%
0%
0%
0%
0%
0%
100%
100%

De acuerdo con los datos del monitoreo, el
valor estimado de la propaganda del
partido durante el periodo monitoreado
asciende a $9,200.00. Cabe destacar que
los mensajes detectados podrian ser
Unicamente adjudicados a las candidaturas
contendientes, y es que la publicidad
registrada no era firmada por el partido en
si, o invitaba a votar por dicho instituto
politico. Los mensajes fueron solamente
firmados por aquellos que buscaban un
cargo de eleccion popular. No obstante,
pese a que los mensajes fueron firmados
por aquellos que buscaban un cargo de
eleccion popular, el valor se le coloca al
partido por pertenecer al mismo.

Por medio de comunicacion, los datos
evidencian que el valor estimado de
propaganda se concentra en su totalidad
en las vallas del exterior 100%
($9,200.00). De acuerdo con el monitoreo
solo una candidata realizd propaganda.
No se detecto publicidad del partido en TV,
internet, redes sociales, radio y prensa
escrita.

VALOR PROPAGANDA POR
MES MONITOREADO
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Por mes, los datos indican que pese a que el
periodo de campana oficial comenzd en octubre
2023, el 100% ($9,200.00) del valor de la
propaganda se concentra en el mes de enero
de 2024.

FUENTE: ELABORACION PROPIA
CON BASE DATOS PROPORCIONADOS POR MONITEC.

Centro de Monitoreo

Politico
%& Accién Ciudadana

N° MENSAJES Y
REPRODUCCIONES

b

RADIO:
N° MENSAJES: O
N° REPRODUCCIONES: O

TV:
N° MENSAJES: O
N° REPRODUCCIONES: O

VALLAS:
N° TOTAL DE VALLAS: 5

PRENSA ESCRITA:
N° TOTAL ANUNCIOS: O

INTERNET:
N° MENSAJES: O

REDES SOCIALES:
N° MENSAJES: O

En relacion al numero de mensajes y
reproducciones registradas, la informacion
evidencia que todos los mensajes se

concentran en las vallas del exterior (5).
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VAMOS: $9,200.00 VAMOS
VALOR DE LA PROPAGANDA POR CANDIDATO (A) CONTENIDO
(AGOSTO 2023- FEBRERO 2024) DE LOS MENSAJES
VALOR ESTIMADO PROPAGANDA ELECTORAL
CLAUDIA ORTIZ $9,200.00 (100%) : 07 QRIS con ey
Ortiz alcance econémico y humero
5 de reproducciones estaban
Del total de candidaturas que pautaron publicidad (1) en los medios monitoreados, el 100% del valor (e era enfocados en potenciar las
de la propaganda corresponde a la candidata a Diputada Claudia Ortiz. casnla%) ce‘w»‘ew candidaturas y las
baratos C ad nd\data propuestas electorales,
1 $0.00 $9,200.00 potable unicamente se detectaron
CANDIDATURAS VALOR PROPAGANDA PARTIDO VALOR PROPAGANDA alimentos dos mensajes “Vamos por
N° candidaturas del partido Estimacion del valor econémico de la CANDIDATURAS ol potabl'e ’ Vamf)s por
gue pautaron propaganda en propaganda firmada por el partido. Estimacién del valor econémico de la propaganda alimentos mas baratos”.
los medios monitoreados. firmada por las candidaturas del partido.
VALOR PROPAGANDA POR EMPRESAS DE CQMUNICACION
TIPO DE CANDIDATURA DONDE SE PAUTO PUBLICIDAD
LEGISLATIVA
EXTERIORES MONTO %
Por tipo de candidatura, los datos EXTERIORES $9200.00 100
reflejan que durante el monitoreo se ELECCION MONTO o TOTAL $gf2uu- 00 lﬂﬂéfu
observé iUnicamente publicidad de 1 PRESIDENCIAL $0.00 0% 7 E
candidatura a la  Asamblea PARLACEN . 0% La presente tabla comprende las empresas
; : MUNICIPAL $0.00 0%
Legislativa $9,200 (100%). EGISLATIVA $920000  100% de comunicaciéon donde la propaganda fue
TOTAL $9,200.00 100% pautada durante el periodo monitoreado.
De acuerdo con los datos, los anuncios
fueron registrados en 5 vallas del exterior.
LEGISLATIVA
100%

FUENTE: ELABORACION PROPIA
CON BASE DATOS PROPORCIONADOS POR MONITEC. 52



7.11. VALOR PROPAGANDA
COALICION LEGISLATIVA PCN-PDC:

$466.67 (DEPTO. MORAZAN)

VALOR PROPAGANDA
POR MEDIO DE COMUNICACION

RADIO
RADIO
100%
MEDIO MONTO %
TV $0.00 0%
INTERNET $0.00 0%
REDES $0.00 0%
PRENSA $0.00 0%
VALLAS $0.00 0%
RADIO $466.67 100%
TOTAL $466.67 100%

De acuerdo con los datos del monitoreo, el
valor estimado de la propaganda de la
coalicion PCN-PDC durante el periodo
monitoreado asciende a $466.67. Cabe
destacar que los mensajes detectados
podrian ser Uunicamente adjudicados a las
candidaturas contendientes, y es que la
publicidad registrada no era firmada por
ninguno de los dos partidos en si
Los mensajes fueron solamente firmados
por aquellos que buscaban un cargo de
eleccion popular. Pero pese a que los
mensajes fueron firmados por aquellos que
buscaban un cargo de eleccion popular, el
valor se le coloca al partido por pertenecer
al mismo.

Por medio de comunicacion, los datos
evidencian que el valor estimado de

propaganda se concentra en su totalidad
en la radio 100% ($466.67). No se detectd

publicidad en TV, internet, redes sociales,
vallas del exterior y prensa escrita.

VALOR PROPAGANDA POR
MES MONITOREADO

$500.00
$400.00
2
l®)
o
$300.00 o
O
O
g
$200.00 ok
o2 2 2 2 X
l®) l®) l®) l®) O
$100.00 O o o o ©)
©) o o ©) Q
@) @) @) @) O
) ) ) ) U
$0.00 o *—o
AGO SEPT OCT NOV DIC ENE FEB

Por mes, los datos indican que pese a que el
periodo de campana oficial comenzdé en octubre
2023, el 100% ($466.67) del valor de Ia
propaganda se concentra en el mes de enero
de 2024.

FUENTE: ELABORACION PROPIA
CON BASE DATOS PROPORCIONADOS POR MONITEC.
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N° MENSAJES Y
REPRODUCCIONES

En relacion al numero de mensajes y
reproducciones registradas, la informacion
evidencia que todos los mensajes se
concentran en medios radiales (1); dicho

mensaje fue reproducido un total de 25
veces.
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$466.67 (DEPTO. MORAZAN)

VALOR DE LA PROPAGANDA POR CANDIDATO (A) CONTENIDO
(AGOSTO 2023- FEBRERO 2024) DE LOS MENSAJES

VALOR ESTIMADO PROPAGANDA ELECTORAL

Morazan Los mensajes con mayor alcance
LIONEL HERNANDEZ $466.67 (100%) i i econémico y nUmero de
me.lor todos reproducciones estaban enfocados

Del total de candidaturas que pautaron publicidad (1) en los medios monitoreados, el 100% en FaaRtencicig-tgEsiiqidaturas,

del valor de la propaganda corresponde al candidato a Diputado Leonel Hernandez. W@araﬁe am‘iﬂ%arca um;amente 2" d§tecto - mensaje
‘ beafe \én haciendo referencia a las cualidad del
ebrero . N . .
1 $0.00 $466.67 coahmgn/ BCN candld'ato amigos y amigas de
= Vota Morazan vamos todos este 4 de
CANDIDATURAS VALOR PROPAGANDA PARTIDO VALOR PROPAGANDA = Votaftte febrero a votar por una persona
N° candidaturas del partido Estimacion del valor econdmico de la CANDIDATURAS 2 P capaz, honesta, de trabajo...”
gue pautaron propaganda en propaganda firmada por el partido. Estimacidn del valor econédmico de la
los medios monitoreados. propaganda firmada por las
candidaturas del partido.
VALOR PROPAGANDA POR TIEMPO AIRE . ) EMPRESAS DE CQMUNICACI()N
TIPO DE CANDIDATURA POR MEDIO DE COMUNICACION (DIAS) DONDE SE PAUTO PUBLICIDAD
Por tipo de candidatura, los datos TOTAL TIEMPO AIRE: En cuanto al tiempo aire de los
LEGISLATIVA . ; 14.58 MIN i .
reflejan que durante el monitoreo se . mensajes pautados en radio vy RADIO MONTO o
observé iunicamente publicidad de B rADIO television, los datos senalan que RANCHERA 46667 100
la candidatura a la Asamblea los mensajes fueron publicados TOTAL $466.67 100%

Legislativa $466.67 (100%). Unicamente en medios radiales,

de forma especifica los mensajes La presente tabla comprende las empresas

eI ECCION ONTO . RADIO: publicados en una estacion radial de comunicacién donde la propaganda fue
° 14.58 MIN suman un total de 14.58 minutos. ‘ :
PRESIDENCIAL $0.00 0% 100 pautada durante el periodo monltoreaf:io.
PARLACEN $0.00 0% ° De acuerdo con los datos, los anuncios
MUNICIPAL $0.00 0% fueron registrados uUnicamente en una
LEGISLATIVA LEGISLATIVA $466.67 100% estacién radial del pais.
100% TOTAL $466.67 100%

FUENTE: ELABORACION PROPIA
CON BASE DATOS PROPORCIONADOS POR MONITEC. 54
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3. VALOR PROPAGANDA ¢9

ANONIMA: $32,139.78

VALOR PROPAGANDA En el monitoreo de propaganda electoral realizado, se detectaron dos anuncios TIEMPO AIRE POR MEQIO DE
POR MEDIO DE COMUNICACION anénimos que no son firmados por ningun partido politico o candidatura en COMUNICACION (DIAS)
contienda. Segun los datos, los mensajes fueron publicados en RADIO y TV por un
.RADIO .TV monto total de $32,139.78. En relacion al niumero de mensajes y reproducciones .RADIO .TV
RADIO registradas, la informacion evidencia que en radio se identificaron dos tipos de
2.1% mensajes, estos fueron reproducidos al menos 97 veces, mientras que en TV

unicamente se detectdé un mensaje que fue transmitido 61 veces.

Con respecto al tiempo aire, los mensajes televisivos tuvieron una duracién de 22@?'3;'\]
35.58 minutos, es decir el 59.1%, mientras que los radiales tuvieron una duracién de TV: 40 99

. : : 35.58 MIN T e
24.58 minutos. El total tiempo aire fue de 1.0 hora. 59 1%

El mensaje con mayor alcance econdmico y numero de reproducciones se enfocaba
en hacer un llamado a los electores a no votar por los partidos ARENA y FMLN

‘Cuando vayas a votar este 3 de marzo vota por el alcalde que querras, pero que no
sea de los partidos ARENA ni FMLN". Mientras que el segundo mensaje era una critica

al sistema de salud publica “este mes no voy a poder darle las medicinas”. TOTAL TIEMPO AIRE:
60.17 MIN (1.0 HRS)

97.9% mEPAAl70
voté %g[dem%buelo EMPRESAS DE COMUNICACION
f“ei’iiifiaedicinas DONDE SE PAUTO PUBLICIDAD
crecieran " nuestro 4
MEDIO MONTO % CONTENIDO SQp,OrtHQpLQQd ffﬁﬁg% P La presente tabla comprende las
PRENSA $0.00 0.0% DE LOS MENSAJES %publlca g %Q“gwad TV MONTO o empresas de comunicacion donde
VALLAS $0.00 0.0% FNLn .., Viejoé%\\/l/ CANAL 12 $31,458.78 100% la propagand'a fue .pautada
INTERNET $0.00 0.0% %"’%Vﬁgﬁééeder h’? ubez, TOTAL $31,458.78 100% durante el periodo monitoreado.
REDES $0.00 0.0% %ta(}a{,osmw% SN a |ae RADIO MONTO o De acuerdo con los datos, los
SR $681.00 - d\%n ar}m,‘s ®r0be VSKL $496.00 739, anuncios fueron registrados en
. alcalde . 8o:oco SONORA $185.00 27% un canal de televisiéon, y 2
v $31,458.78 97.9% esiq g f“4 TOTAL $681.00 100% estaciones de radio
TOTAL $32,139.78  100% _g:;nmlfws ‘ '

O
FUENTE: ELABORACION PROPIA CON BASE DATOS PROPORCIONADOS POR MONITEC. 55
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9. COMPARATIVO PROPAGANDA NUEVAS IDEAS

VS PROPAGANDA GOBIERNO (2024)

TOTAL VALOR ESTIMADO DE LA TOTAL VALOR ESTIMADO DE LA Uno de los principales hallazgos del monitoreo de propaganda 2024

('Z%%Z‘?_gp‘z"ég? IEEA;;IEDR% PZ%I;:;.' pRo&‘%%‘:’_‘:_g‘; gg‘gggngg gngz,l)l%RNo es el soporte que proporcioné la publicidad gubernamental a la
$10,230,731.92 $7,647,799-25 Campaﬁa del partido NUEVAS IDEAS.

Al tener en consideracion la publicidad emitida por ambos actores

4700000008 INUEVAS IDEAS [l GOBIERNO politicos, los datos sefialan que previo al periodo oficial de campafia

i $6,060,213.79 electoral (octubre 2023) los mensajes gubernamentales tuvieron

$6000000.00 mayor presencia en los medios monitoreados ($2,845,964.00, sept-

5000 N oct 23). Una vez iniciada la campaha electoral, dichos anuncios

) gubernamentales disminuyeron al mismo tiempo que la publicidad

$4000000.00 del partido comenzé a ser mas visible en los distintos medios de

comunicacion ($10,228,331.92, oct 23-feb 24). No obstante, a pesar de la

$3000000.00 $1.804.280.00 $2.199.768.92 disminucion de los anuncios pautados por el gobierno, dicha publicidad

$2000000.00 ' ' ' ascendid en los ultimos meses de campana, siendo asi que la

propaganda gubernamental como l|la del partido alcanzaron su mayor

$1000000.00 pico en el mes de enero con $2199,768.92 y $6,060,2313.79

$0.00 respectivamente. En el mes de febrero, la publicidad de ambos actores

AGO SEPT OCT NOV DIC ENE FEB politicos fue muy similar (NI: $1,596,641.79, GOB: $1,667,726.58).

De acuerdo con lo anterior, existio un balance entre ambos tipos de

NI GOBIERNG TOTAL propaganda, y es que mientras uno aumentaba el otro disminuia y

AGO  $2,400.00 $0.00 $2,400.00 viceversa. Al final, tanto la publicidad gubernamental como la del
SEPT  $0.00 $1,804,280.00 $1804,280.00 partido cometieron su propodsito principal que fue el
oCT $48,800.00 $1.041684.00 $1,090,484.00 posicionamiento de la figura y gestion administrativa del
NOV $838,137.17 $571,456.83 $1,409,594.00 presidente y candidato oficial del partido.

DIC $1,684,539.17 $362,882.92 $2,047,422.09

ENE $6,060,213.79 $2,199,768.92 $8,259,982.71 Al sumar el valor de los mensajes publicados por ambos actores
FEB $1,596,641.79 $1,667,726.58 $3,264,368.37 politicos, el valor estimado de la propaganda a favor de NUEVAS
TOTAL $10,230,731.92 $7,647,799.25 $17,878,531.17 IDEAS asciende a $17,878,531.17.

FUENTE: ELABORACION PROPIA CON BASE DATOS PROPORCIONADOS POR MONITEC. 56
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10. CONCLUSIONES

e La campana electoral 2024 fue atipica, y es que los montos de inversion, numero de mensajes y visualizaciones registradas, disminuyeron
significativamente respecto a otros procesos electorales. La campana electoral 2024 fue también inequitativa debido a que los partidos no
contaron con suficiente financiamiento publico y privado, no se garantizé igualdad de condiciones para todos los contendientes, como por
ejemplo, el uso del aparato estatal para pautar publicidad a favor del partido oficialista, asi como la falta de sanciones oportunas y
eficientes por parte de la autoridad electoral que terminaron por repercutir en esta problematica desproporcional.

e A diferencia de anos anteriores, los partidos no contaron a tiempo con el financiamiento publico establecido en la ley para el desarrollo de
sus campanas electorales. Lo anterior, Iimité la capacidad de los institutos para darse conocer con el electorado y obtener votos,
permitiendo al mismo tiempo que la propaganda se concentrara en una sola fuerza politica.

e Mientras gque en elecciones pasadas el valor de |la propaganda estaba distribuido en distintas opciones politicas, en esta ocasion
NUEVAS IDEAS posee el 95% del valor total de la publicidad emitida en el periodo monitoreado. A pesar de que el partido cuenta con el
nivel de inversidon mas alto, no existe informacion respecto a la procedencia de los ingresos del partido para costear su campana electoral.

e Como fue la norma durante la campana electoral, el gobierno pautd publicidad a favor del partido oficialista. Si bien la mayoria de los
mensajes reflejaron los distintos logros y obras efectuadas por la actual administracion, también existieron anuncios que buscaron incidir
en la decision de los votantes al desestimar a partidos de oposicion y persuadir al electorado a su favor. La propaganda electoral del
Gobierno se “disfrazé” como propaganda gubernamental, pero al final lo que buscaba era beneficiar al partido y al presidente.
La propaganda gubernamental soportd la campana presidencial durante los meses no oficiales de campana.

e Con excepcion del candidato presidencial de NUEVAS IDEAS, las candidaturas optaron por pautar mayoritariamente publicidad en
exteriores, dejando atras el uso masivo de medios televisivos y radiales como sucedia en eventos electorales pasados.

e Aunque en minima cantidad, el monitoreo de propaganda detectdo publicidad anédnima que no fue firmada por ningun partido o
candidatura contendiente.

e Durante la campana electoral, no se observaron propuestas concretas por parte de los partidos que pautaron publicidad. En el caso de la
campana 2024, no existieron planes de gobierno, legislativos o municipales divulgados de forma masiva para conocimiento de Ia
ciudadania.
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